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Nos investigations
depuis le brief
Des visites de magasins : Brest Saint-Pierre, Betton-Rennes Nord, Tinteniac, Saint-Avé, Hommarting,

Clouange, Amelecourt, Montmorillon, Chalons-en-Champagne, Damery, Chatillon-sur-Marne, Seysses,
Martres-Tolosane, Onet-le-Chateau, Millau, Rodez, Luc-la-Primaube...

Benchmark : la visite de magasins, de sites de réseaux concurrents (Jardiland, Gamm Vert, Botanic,
Truffaut, Espace Emeraude, Animalis, Maxi Zoo, Jardi Leclerc, Leroy Merlin, Castorama, Bricorama...)

Constitution et analyse d'une revue d'articles de presse et d'une pige publicitaire et promotionnelle.

Relecture stratégique des données marché

Interview de conseillers et de clients
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1hallenge .
le concept de marque

Le nouveau territoire de marque doit [JLd CLUENEETE[E
J N L E  C e C A KV E ER DA Clgdet leur donner
un statut d’enseigne unique, contemporaine et innovante.

L'enjeu majeur est de constituer des marques enseigne
encore plus désirable pour créer la préférence.

leQ¥?
nouveau

bélier Poin# Magasin

Vert'e



hallenge
e faire savoir

otre savoir-faire

Point Vert & Magasin Vert possede une offre d'une qualité et une multitude d'atouts tres
spécifiques.

Si cette offre, ce savoir-faire, ce relationnel et ce professionnalisme nourrissent I'expertise, ils ne
sont pas suffisamment percus par les clients et les prospects car ils ne sont pas conceptualisés et
ils manquent de théatralisation, d'explications...

= un manque a

leQ¥? Il s'agit ainsi de révéler ce qui existe en étant

94 PP ‘customer oriented’ {)lgirn
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hallenge

e conquete

Conquéte duale : Nouveaux clients & Cross segment
Renouveler la clientéle

Accroitre le nombre d'acheteurs fréquentant I'enseigne :
capter de nouveaux clients

Transformer les clients mono-marché (1/3) en clients multi-marché (6/8 visites)
Il s'agit de transversaliser : Ex. client jardinerie => client alimentation
et ainsi augmenter le nombre de visites et le panier moyen

leQ¥? Trafic, Trafic, Trafic!

]Ijlgﬁggau Multiplier les occasions de visite en donnant le sentiment Point# Magasin

""""""""""""""""""""""""" qu'il se passe toujours quelque chose de nouveau chez nous V€T vert'e
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hallenge

adhesmn

Donner un nouvel élan a I'ensemble des ‘conseillers Point Vert &

WV ELES LA 14 en les associant a la démarche de I'enseigne et leur confirmant leur statut de
'‘CONSEILLERS DE PROXIMITE'

Fédérer tout le reseau derriére le nouveau territoire.
Optimiser les prises de parole de lI'enseigne et favoriser la performance de chaque opération afin de

renforcer 'engagement ‘naturel’ des franchises et leur implication dans le déploiement.

leQ¥s

nouveau ,

bélier Poin# Magasin
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Comment signifier
sa difference ?




Signifier sa différence

Point Magasin ne sont pas que
vert'e verl'e des enseignes de jardinerie

leQ¥?

nouveau . .
bélier Poin Magasin
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Point _ Magasin
Verl'e’ Vert'e

c'est bien plus que des enseignes de jardinerie,
ce sont des expériences uniques

leQ¥?
nouveau

belier Magasin

Vert'e



REVELER
L’EXPERIENCE
POINT VERT & MAGASIN VERT

Point Magasin
vert\ey Ve?t 0



Parti pris stratéegique

VALORISER

Une valorisation duale : I'expérience et les conseillers

Encapsuler tous les atouts de I'enseigne dans un concept
expérientiel de communication reposant sur 'omnicanal. Ce concept
1eQ}? doit étre déclinable pour toutes les prises de paroles de I'enseigne et

nouveau en particulier pour le plan d'actions commerciales. : :
bélier Point _ Magasin
Vert'e’ Vert'e
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Parti pris stratéegique

SE POSITIONNER

Stimuler la conquéte et la visite en donnant une véritable personnalité
aux marques enseignes POINT VERT & MAGASIN VERT

Affronter nos concurrents directs et indirects

leQ¥ en soutenant notre facon de voir notre métier

nouveau : ,
bélier Point _ Magasin
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STRATEGIE

leQ¥?
nouveau
belier
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ConceEt de marque

Point Magasin
vert'e vert'e

Territoire créatif propriétaire et
une signature communes aux 2 marques

v

Promesses dédiées

une par enseigne

L4

Point Magasin
vert'e Vert o

Une expression (fond et forme) différente
selon les points de contact pour exprimer
les spécificités des enseignes et adresser 2 cibles distinctes

Point
vert'e

Magasin
vert'e



Avec quel concept

de marque ? /
leQy?
nouveau : -
bélier Poin# Magasin
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Concept de marque

Une relation « ultra personnelle ’

Promesses dédiées

>4

Point Magasin
vert'e vert'e
DIMENSION DAVANTAGE DIMENSION DAVANTAGE
FONCTIONNELLE EMOTIONNELLE
PROXIMITE / RURALITE INSPIRATION / PLAISIR
IC@Z « S EMI C/)D ’; IoE- NG TRAATNIDO-NP UBLIC » « GORRAI/\IYEIDV TPAUTBI ?/Nc »
nouv .
bgllilegau Point _ Magasin
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Défi Creatif

DIFFERENCIATION ATTRACTIVITE

valorisation de expression de |la
\f.’ 'expérience contemporanéité

A

=>» Un concept créatif qui doit nourrir le positionnement
et charger en contenu le contenu de marque

leQ¥?
nouveau : ,
bélier Point _ Magasin
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e’ AXE CREATIF

Un territoire propriétaire coditié pour
assurer reconnaissance et attribution

leQ¥?
]I)I()lqveau Point _ Magasin
neler. . Vert'e Vert'e



e/ AXE CREATIF

Célébrer et renforcer les liens de proximité et de fidélité
entre les conseillers et les clients, qui font l'unicité et la
force de nos enseignes.

Mettre en lumiere la nature authentique
et chaleureuse de ces interactions

Dans nos échanges, la simplicité et
I'authenticité priment, reflétant I'esprit
de nos communautés.

leQ¥?
nouveau
belier
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VERT DEPUIS
DNNE DE POTAGER.
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ONSEILLERE MAGASIN VERT DEPUIS
ANS ET PASSIONNEE DE DECO.
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DE BONS,BI.A 1

{ VARIETES DE SEMIS ET DES CONSEILS AU
¢ "OIGNONS POUR REUS!S*! VOTRE PO'I'AGER
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: Point _ Magasin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert\ey Ve?t\d



2021 ETF
" DES JARDINI

380 VARIETES DE GRAINE ET DES CONSEILS BIEN
w | POUR BIEN FlEmIR VOTRE JARDIN
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: ' Pomt Magasin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert\ey Ve?t\’T
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140 OUTILS DE BRICOLAGE ET DES CONSEILS
A LA PELLE POUR REUSSIR VOS PETITS TRAVAUX

: Point _ Magasin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert'@y Ve?tU



ET CHASSEUR D
BONNES AFFAII

: Point _ Magasin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert\ey Ve?t@



TOUTE lAll iN

100 ACCESSOIRES DE PECHE ET DES CONSEILS DE
PASSIONNES POUR VOUS AMUSER AU GRAND AIR
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ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.
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CLIENT DEPUIS °
2019 ET MORDU
DE SPORT.

120 VARIETES DE CROQUETTES ET DES CONSEILS QUI NE
MANQUENT PAS DE FLAIR POUR PRENDRE SOIN DE VOTRE CHIEN

: | Pomt Ma asin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert\ey Ve?t@
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BRICOLAGE ET DES CONSEILS

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.
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ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.
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Magasm

X Point
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert@) Vert'e)

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

100 ACCESSOIRES DE PECHE ET DES CONSEILS DE
PASSIONNES POUR VOUS AMUSER AU GRAND AIR

Magasin

Poml Ma asin Pomt
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CLIENT DEPUIS "
2019 ET MORDU
DE SPORT. '

120 VARIETES DE CROQUETTES ET DES CONSEILS QUI NE
MANQUENT PAS DE FLAIR POUR PRENDRE SOIN DE VOTRE CHIEN f
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Point _  Magasin
Verl'es Verlt'e

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

= invite a une relation de confiance, ou le client sait qu'il peut compter sur des conseils
avisés et adaptés a ses besoins.

= refléte cette authenticité et la facilité des interactions, comme entre voisins ou amis
partageant une passion commune pour le jardinage et la terre

= implique une compréhension profonde des attentes des clients, et une capacité ay
répondre de maniére individuelle et personnalisée

SIGNATURE

=~ refléte un engagement environnemental et social

= exprime ce ton amical et inclusif, a travers un langage parlé convivial et accessible,
leQy?
nouveau : :
bélier Point _ Magasin
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STRATEGIE
OPERATIQNNELLE

Point Magasin
vert'ey Ve?t 0



Problématique opérationnelle

Votre enjeu est de délivrer un discours de marque
transversal a tous vos outils.

Pas de discours fédérateurs =

pas d’'existence de marque

Il ne s'agit pas de révolutionner vos leviers de prise de

parole, mais en priorité de leur donner le sens des marques
POINT VERT & MAGASIN VERT

leQ¥s

nouveau : -

bélier Poin# Magasin
vert'e



Une stratégie omnicanale

1 DEVELOPPER LA DYNAMIQUE DE LA COMMUNICATION COMMERCIALE

2 ANIMER LE POINT DE VENTE - 1¢" VECTEUR DE COMMUNICATION

3 RENFORCER LA PHASE DE CONSIDERATION ET REPONDRE A L'ENJEU MEDIA
OUI PUB AVEC DES DISPOSITIFS 360 ADAPTES

4 ‘ DEVELOPPER LA COMMUNAUTE
PAR UNE OMNIPRESENCE DE CONTENUS MAGASIN VERT & POINT VERT

5 ‘ SOUTENIR UNE PRISE DE PAROLE INCARNEE SUR LES RESEAUX SOCIAUX

leQ¥?
]I)I()ll;veau Point# Magasin
neuer, . ver Vert'e




1/La communication
commerciale

leQ¥? S
nouveau : :
; Point _ Magasin

belier
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Point
verl'e

OPERATION TRANSVERSE DE SAISON
MARS

leQ¥?
nouveau : ,
bélier Point _ Magasin
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DU 13 AU 25
MARS 2024




LES PRETS A PLANTER

i’wh{/

GeMPTE

FIDELITE

+]€
75

la barquette
de 10 godets PLANTS

‘ HUGO
Conseiller Potager

Lorem ipsum dolor sit amet, consec

75

la barquette
de 10 godets PLANTS

DE CELERI DE BLETTES tetur adipiscing elit. Etiam turpis eros,
Mélange de marguerite d'automne et de bruyére de Association de plantes de mi-saison & fleurs et feuil- hendrerit sit amet dapibus nec, ornare
saison. Composifion de 3 plantes. Large choix de lages. Création avec 4 plantes. la vasque & 25 cm eget ipsum. Aped minctotas voles
couleurs. La coupe & 26 cm aditatenis eosanti opturec tatus, voles

audandisit latet molorerunt.
Nit occullanimi, sam iumenih icatur?
Most, ut prore dolenit.

€
99

les 10 godets

CLAIR

Conse\”ee et heureuse

Lorem ipsum dolor & \__/
sit amet, consec tetur =
adipiscing elit. Efiam turpis
eros, hendrerit sit amet
dapibus nec, ornare eget
ipsum. Aped minctas voles
aditatenis eosanti

opturec tatus, voles auda

disit latet molorerunt.

Nit occullanimi, sam

iumenih icatur? Most, ut
prore dolenit.

RTINS A

PLANTS
DE CORIANDRE
calibre 14/15

GRAINES
DE COURGETTE BIO Pour 2 achetés
Teracilew

LE 3° OFFERT

TOUS LES SACHETS
va | m— DE GRAINES DE LEGUMES

Courgette BIO
BLACK BEAUTY

Calibre 6/+
Le sachet de 15 bulbes

Gamme de vivaces : plantes d‘ombre,
tapissantes, plantes de rocaille ainsi
que plantes pour vos massifs.

Le godet. 7 cm, 8 cm

ou le pot de 0,62 lifre.

GARINES
DE CAROTTE NAPOLI

Teracilew

* Panachage possible.

Calibre | Le moins cher des 3
Le sachet de 8 bulbes. est offert.

P4 Point Vert's Offres valable du 12 au 20 mars 2024

Composé de tourbe de sphaigne et de carex
Support de cubure U 44-55T. Engrais NF U
42-001. Le sac de 70 litres. A l'unité 13,95€

Point Vert'e

e

Manche trimatiére trés résistant

FOURCHE A BECHER
Teracilew

Pour ravailler en profondeur fous les sols

méme durs ef argileux, les ameublir et les

aérer. 4 dents riangulaires. Manche 110

cm en fibre trés résistant, emmanchage &

douiille renforcée. Garantie 10 ans.

~a s}\

+ b \
Guidon réglable en
hauteur et en déport

MOTOBINEUSE
sTioa1R v STaLh
JUSQU'A 500 M2
Moteur Rato R80. 78,5 cm3 OHYV. 1 vitesse avant /

1 vitesse arriére. Largeur de travcail : 50 cm. 4 fraises
(2+2). Profondeur de travail : 29 cm. Garantie 2 ans.

AvEc Ter

Us nonsequam eum quiduntibus sum abore
plaut mincte nis reicae sitiatur, assi simus

Tous nos conseils sont sur magasin-point-vert.fr

LES OUTI

e

Zone d'appui antidérapante

2

FOURCHE AERATRICE
Teroacilew

Pour décompacter et aérer la terre
tout en la préservant. 4 dents tout
acier. Poignée grip pour une prise
en main ergonomique. Poids net

2,6 kg. Garantie 10 ans.

-+

Joint FKM ultra résistant

&

PULVERISATEUR
Teracilew

Cuve translucide en polypropyléne. Lance extensible
de 42 cm en fibre de verre. écran conique pour une ap-
plication précise et localisée du traitement. Couvercle
avec doseur intégré (4 niveaux). Contenance 7 litres.
Capacité ufile 5 lires.

Enrichit le sol,
détourne les pucerons
des légumes.

Us nonsequam eum quidunfibus sum abore
plaut mincte nis reicae sifiatur, assi simus
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ARDIFOLIZ

VENDREDI 15 ET SAMEDI 16 MARS

ARDIFOLIZ

VENDREDI 15 ET SAMEDI 16 MARS

1 ACHETE = 1 OF

P2

BULBES o
D'OIGNONS €
JAUNES OU 2 o
ROUGES

Oignon jaune Paille des vertus ou rouge
red baron. Le filet de 250 g. & l'unité
2,99€. Les 2 : 299 au lieu de 598€
soit 1,50€ l'unité

ez 22%

ANTI
VERDISSURES 15€

LISA NET

Prét a l'emploi, sans rincage, toutes
surfaces, tous matériaux. Détruit les ver-
dissures et les lichens. Effet curatif et pré -
ventif. Dangereux. Biocides & ufiliser en
respectant les précautions d'emploi
Avanttoute utilisation, lire I'étiquette et les
informations concemant le produit
Le bidon de 6 litres. A l'unité 15,75€
soit le litre 2,63€.Les 3 : 31,50€ au liev
10,50€ lunité soit le litre

SUR CETTE SELECTION DE PRODUITS JARDIN :

PLANTS (1. 22%
DE POMMES €
DE TERRE 1 5
CHARLOTTE
Veriéiés de fraisiers idéales pour éche-
lonner vos récoltes de mai & septembre.
lo barquette de & plants. & l'unité
599€. Les 2 : 599€ au lieu de 1198€
soit 3€ ['unité

* Panachage possible.

ANTI
VERDISSURES
LISA NET

Prét & l'emploi, sans

surfaces, tous matériaux. D

dissures et les lichens. Effet curaiif et pré-
ventif. Dangereux. Bioci utiliser en
respectant les précautions d'emploi
Avant toute utilisation, lire I'éfiquette et les

lires. A l'unité 15,75€
soit le lire 2,63€.Les 3 : 31 au lieu
de 47,25€, soit 10,50€ l'unité soit le liire
175€

Point Vertsy

LESZ'Z’Zg
HARICOTS 1 5
CAILLARD
Oignon jaune Paille des vertus ou rouge
red baron. e filet de 250 g. & lunité
2.99€. Les 2 : 2,99€ au liev de 598€
soit 1,50€ lunité

LES
ANTI
VERDISSURES 1 5€

LISA NET

Prét & l'emploi, sans rincage, toutes
surfaces, tous matériaux. Détruit les ver-
dissures et les lichens. Effet curaiif et pré-
ventif. Dangereux. Biocides & ufiliser en
respeciant les précautions d'emploi
Avanttoute utilisation, lire I'éfiquette et les
informafions concernant le produit.

Le bidon de 6 litres. A l'unité 15,75€
soitle litre 2,63€.Les 3 : 31,50€

au lieu de 47,25€, soit 10,50€

l'unité soit le litre 1,75€

Offres valable du 15 au 16 mars 2024

PLANTS 20
DE FRAISIERS €
GARIGUETTE 5

OU CHARLOTTE 99
Vorkéhés de fraisiers idécles pour éche-
lonner vos récoltes de mai & septembre
la barquette de 6 plants. a l'unité
599€. Les 2 : 5,99€ au lieu de 11,98€
soit 3€ l'unité

* Panachage possible.

Les2 Jg‘/
VOILE DE €
CROISSANCE 9 99
TERAGILE
Idéal pour la germination des semis,
des plants précoces et des cultures d'ar-
riére-saison. En polyéthyléne transpa-

0 m. & l'unité 9,90€. Les 2 : 9,90€
au liev de 19,80€ soit 4,95€ l'unité

Lzsz,z(
SAC POUR €
DECHETS VERTS 11
90

REUTILISABLE

Contenance : 226 lifres. & l'unité
11,90€. Le: 11,90€ au
lieu de 23,80€ soit 5,95€

l'unité.

HETES = 1 OFFERT

SUR CETTE SELECTION DE PRODUITS ANIMAUX :

BOUCHEES
CROQUANTES POUR
CHIEN YOCK EQUILIBRE

Composé de tourbe d

Support de culture U 44-55

42-001. Le sac de 70 litres. A unité 13,95€
soitle lire 0,20€

TERREAU HORTICOLE
TERAGILE

Composé de tourbe de sphaigne et de carex
Support de culture U 44-551. Engrais NF U
42-001. Le sac de 70 litres. A I'unité 13,95€
soitle litre 0,20€

BOUCHEES

CROQUANTES POUR

CHIEN YOCK EQUILIBRE

Composé de tourbe de sphaigne et de carex
Support de culture U 44-551. Engrais NF U

42-001. Le sac de 70 litres. A l'vnité 13,95€
soit le litre 0,20€

GRAINES TERAGILE
DE CAPUCINE NAINE
ALASKA VARIEE

Us nonsequam eum quiduntibus sum abore
plaut mincte nis reicae sitiatur, assi simus.

ENCORE PLUS DE
JARDIFOLIZ ICI :

CROQUETTES
POUR CHAT ADULTE
YOCK NATURE

s nonsequam eum quiduntibus sum abore
U se. m quiduntib m ab
plaut mincte nis reicae sitiatur, assi simus.

PIED DE TOMATES
LA BARQUETTE DE 10

Us nonsequam eum quiduntibus sum abore
plaut mincte nis reicae sitiatur, assi simus

PIED DE TOMATES
LA BARQUETTE DE 10
Us nonsequam eum quidunfibus sum

abore plaut mincte nis reicae sifiatur,
assi simus.




ﬁ LES ENGRAIS ET TERREA

Pour 2 achetés

LE 3° OFFERT

FUMIER DE CHEVAL
AUX ALGUES

Ter

Permet de reconstituer la structure
des sols. Supportb de culture NF
U 44-551. le sac de 22 kg. &
I'unité 9,99€, soit le litre 0,40€.

TERRE IDEALE
TOUTES
PLANTES kel LT

Prét & 'emploi, sans rincage, foutes surfaces,
tous matériaux. Déiruit les verdissures et les
lichen et les informafions concemant produit,
Le bidon de 6 liires. A l'unité 15,75€

soit le liire 2,63€ Les 3 : 31,50€ au liev de
47,25€, soit 10,50€ |'unité soitle lire 1,75€

LE 2° A 50%

15 K6 + 5 KG OFFERTS

NtAok

ENGRAIS COMPLET

=

ENGRAIS
UNIVERSEL
NATUREN

Prét & l'emploi, sans rincage, foutes sur-
faces, fous matériaux. Déiruit les verdis-
sures et les lichens. Effet curafif et pré-
ventif. Dangereux. Biocides & ufiiser en
respectant les précaufions d'emploi. Avant
foute utilisation,duit.

Le bidon de 6 litres. A l'unité 15,75€

soit le lifre 2,63€.Les 3 : 31,50€ au liev de
47,25€, soit 10,50€ l'unité soitle lire 1.75€

Ter

T e R
semis de tous les légumes.
Storpac e cuiora NFILGST:
Le sac de 50 litres. & l'unité
11,99€ soit le litre 0,24€

A s
ENGRAIS COMPLET

-

~—tiad -

ENGRAIS .
ORGANOMINERAL
FERTINATURE

Prét & l'emploi, sans rincage, toutes surfaces,
tous matériaux. Détruit les verdissures et les
& utiliser en respectant les précautions d'em-
ploi. Avant foute ufilisation, lire I'éfiquette e les
informations concemant le produit

Le bidon de 6 litres. A l'unité 15,75€

soit le litre 2,63€.Les 3 : 31,50€ au liev de
47,25€, soit 10,50€ lunité soit le litre 1,75€

LE CONFORT A TOUTES EPREUVES AVEC FOR'CEC\’.’

T-SHIRT
ANTHRACITE

assi simus,

P6

Us nonsequam eum quiduntibus sum
abore plaut mincte nis reicae sitiatur,

+

Ample et
confortable

PANTALON
ANTHRACITE

simus.

Point Vert's

Nombreuses
poches

185

Us nonsequam eum quiduntibus sum
abore plaut mincte nis reicae sitiatur, assi

+

BOTTES
ANTHRACITE

assi simus

Offres valable du 12 au 20 mars 2024

Entretien facile

23

Us nonsequam eum quiduntibus sum
abore plaut mincte nis reicae sifiatur,

TERRE A PLANTER
OR BRUN

Toutes cultures : polagers,
arbres fruitiers, arbustes d'or-
nement... Support de culture
NF U 44-551. Le sac de 50
liires. & l'unité 12,99€, soit le
litre 0,24€

ceMPTE
FIDELITE

+]¢

ENGRAIS BLEU
UNIVERSEL
Ter 5

Prét @ l'emploi, sans rincage, toutes sur

faces, tous matériaux. Détruit les verdi
ssres et les lichens. Effet curatif et pré-
ventif. Dangereux. Biocides & uiiliser en
respectant les précautions d'emploi. Avant
toute uilisation, lire Iéfiquette et les infos. Le
bidon de 6 litres. A l'unité 15,75€

soit le litre 2,63€.Les 3 : 31,50€ au liev de
47,25€, soit 10,50€ lunité soitle litre 175€

Pour 2 produits fortec@ achetés

LE 3°A 50%

L

JEAN CHEVROTINE

100% coton. 5 poches. Coupe ajustée. Solide et
modeme. Braguette zippée. Coloris stone. Tailles
36a56"

GANTS CONFORT ET
MULTI-USAGES JARDIN

fortec\@

67% polyester, 33% coton 245 g/m2. Coloris vert.
Tailles 1 & 10*

LITIERE POUR CHATS
ARGILE VERTE
YOCK

Composé de tourbe de sphaigne et de carex
Support de culre U 44-551. Engrais NF U 42-

001. Le sac de 70 litres. A I'unité 13,95€ soit le
litre 0,20€

Point Vert'e

BODYWARMER
SABLE
LVA

Matelassé. Col montant. Mulipoche. Dos long
Empiécements renforcés en Oxford résistant 900D
étanche. Zip sous rabat. 60% coton et 40% polyester.
Coloris gris/noir. Tailles 2 a 7*

COMBINAISON
DOUBLE FERMETURE

67% polyester, 33% coton 245 g/m?. Coloris vert
Tailles 1 & 10*

Y

STy

\Qa

MELANGE COMPLET
LAPIN NAIN
TERAGILE

Composé de tourbe de sphaigne et de carex. Support

de culture U 44-551. Engrais NF U 42-001. Le sac
de 70 litres,

BOTILLONS BISON I
®AIGLE

DEPUIS 1853

Botte en caouichouc naturel. Semelle extérieure idéale
pour les surfaces glissantes et les sols meubles. Se-
melle intérieure en mousse absorbante sur base caout-
chouc doublée Softex. Modéle homme du 40 au 48*
Modéle femme du 36 au 41*

PIERRE
Conseiller
Equipemen!
Lorem ipsum dolor sit amet, consec tetur
drerit sit amet dapibus nec, omare eget
ipsum. Aped minctotas voles aditatenis
eosanti opturec fatus, voles audand
isit latet molorerunt. Nit occullanimi,
sam iumenimah Most, ut prore
dolenit canard. &y

BICUITS CHIENS
YOCK
Composé de tourbe de sphaigne et de carex. Support

de cul. Engrais NF U 42001, Le sac de 70 lifres
Alunité 13,95€ soitle ltre 0,20€

Tous nos conseils sont sur magasin-point-vert.fr P7




GeOMPTE
FIDELITE

E® PRIX D’AMI

VOTRE CARTE DE FIDELITE VOUS RAPPORTE !

Tous vos achats vous rapportent des points : 5 points tous les 5€ dépenseés.
Dés 250 points, bénéficiez de 5€ de remise.
Bénéficiez égal d'offres privileges réservées aux porteurs de la carte de fidélité

| d%%

90

Soit le litre 0.17€

TERRE VEGETALE
ENRICHIE FERTILIGENE
Pour la plantation des ¢ ai- 2 po F
Modsle Vagary pour homme : co
1T a3xL

e 300g/m?

fuchsia ef gris. Tailles M & 2XL

€
90

; \
ASPIRATEUR A CENDRES SEAU DE 30 BOULES DE GRAISSE CROQUETTES POUR CHIOT

Existent avec ou LARGE ROBUST PRO PLAN

sans filet. Le seau d g Alim s

* Ratquam idel int vellacia X e & cus, accusda dit excestia
5 t di

Point
vert\e)

ARDENNES
Blagny
Tél. 03 24 64 23

BAS-RHIN
Truchtersheim
Tél. 03 90 29 60 28

MEUSE
Vaucouleurs
Tél. 03 29 89 44 00

MOSELLE
Aumetz
Tél. 03 8291 90 85

Blamont
Tél. 03 8342 38 45

Ceintrey
Tél. 03 83 2501 31

Colombey-les-Belles
Tél. 03 83 40

Cons-la-Grandville
Tél. 03 824492 69

Dommartin-
sous-Amance
Tél.0383311719

Hayange
Tél. 03 82 8587 81

\ - AL10310 agrément Truchtersheim -NC00946 Agrément

ment MERISTEME. Distribution de produits phytopharmaceutiques a des utilisateurs prof

Pagny-les-Goin
TélL. 0387697011

Ville-en-Vermois
346 51 53

VOSGES

Aydoilles
Tél. 0329658310

Chatenois
94 67 81
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Poi n DU 13 AU 25 MARS 2024
. Vert\@)  ARRIVAGE P

o
Lol 3 2 .
{ ‘\ ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE

g w
i ® Déposer une annonce Rechercher sur leboncoin a o a
leboncoin (l—

o ‘ ‘ Immobilier Véhicules Locations de vacances Emploi Mode Maison & Jardin Famille Electronique Loisirs Autres
c
o A

ARRIVAGE
POTAGER

=%

Des millions de petites annonces et autant d’occasions de se faire plaisir

C’est le moment de vendre

Vétements

Avec leboncoin, trouvez la bonne affaire sur Le site référent de petites annonces de particulier 3 particulier et de professionnels. Avec des millions de petites annonces, trouvez la bonne occasion dans
nos catégories voiture. i , vé : , bricolage. té . etc... Déposez une annonce gratuite en toute simplicité pour vendre.
rechercher, donner vos biens de seconde main ou Promouvoir vos services. Pour cet été, découvrez nos idées de destination avec notre guide de vacances en France, Achetez en toute sécurité avec
notre systéme de palement en ligne et de livraison pour les annonces éligibles.

LOCATIONS DE VACANCES MAISON & JARDIN
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Posts =5 Filters
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monmagasin 0 [ Que recherchez-vous ? Trouver
MON MAGASIN MON COMPTE

Tous mes produits ~ Mes produits du moment  Mes catalogues  Nos ouvertures de fériés

DU 13 AU 25 MARS 2024

_ ARRIVAGE P
] |

0

VOIR TOUTES LES PROMOTIONS

Nos sélections de saison
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ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.




g/, LES BULBES ET LES GRAINES

Pour 2 achetés

LE 3 OFFERT

TOUS LES SACHETS
BULBES BALCONS
ET TERRASSES

Lorem ipsum dolor sit amet, consec
tetur adipiscing elit. Etiam turpis
eros, hendrerit sit amet dapibus nec,
ornare eget ipsum. Aped minctotas
voles aditatenis eosanti opturec ta-
tus, voles audandisit latet molorerunt.
Nit occullanimi, sam iumenih icatur?
Most, ut prore dolenit.

ornare eget ipsum. Aped minctotas
voles aditatenis eosanti. Nit
occullanimi.

le pot de @ 12,5 cm

MARGUERITE D’AUTOMNE
TRICOLORE

Mélange de marguerite

d'automne et de bruyére de saison.
Composifion de 3 plantes.

large choix de couleurs.

1a coupe# 26.cm;

Gamme de vivaces : plantes d’'ombre,
tapissantes, plantes de rocaille ainsi
que plantes pour vos massifs.

e godet. 7 cm, 8 cm

ou le pot de 0,62 litre.

* Panachage possible.
Le moins cher des 3
est offert.

CLAIRE

Conseillée et heureuse

Lorem ipsum dolor

sit amet, consec tetur cdipi

cing elit. Etiam turpis eros,
hendererit sit amet dapibus

nec, ornare eget ipsum.

Aped minctotas voles adit
atenis eosanti opturec tatus,
voles auda disit latet molorerunt.
Nit occullanimi, sam iumenih
icatur? Most, ut prore dolenit.

COMPOSITION ASSEMBLAGE DE SAISON

FLEURIE «GRAPHIT'UP»
Maélange de marguerite d'automne et de bruyére de Association de plantes de mi-saison
saison. Composition de 3 plantes. Large choix de a fleurs et fevillages. Création avec
couleurs. La coupe & 26 cm 4 plantes. la vasque & 25 cm
le sachet NARCISSES le sachet NARCISSES DOUBLES

de 40 bulbes

EN MELANGE IR EN MELANGE

Calibre 14/+ Calibre 14/+
Le sachet de 40 bulbes. Le sachet de 20 bulbes.

)IET REMPOTAGE AVEC [€rQGi

Permet un déplacement facile,
pour protéger votre plante

des intempéries l

Limite I'évaporation
et nourrit le sol

Pour 2 achetés

LE 3 OFFERT

JACINTHES o sachit TULIPES

Pour 2 achetés

LE3 OFFERT

GAMME DE POTS ROMEO r :

VARIEES de 60 bulbes DARWIN N\ Composd defourtisde sphiclizie ot de ccves Us noniesuan eim quidimibis sim abam Us  onsacgiam/il guidinkbiis, s aboie
_— B En polupropylene recyclé. Resiste au gel et N Support de culiure U 44-551. Engrais NF U plaut mincte nis reicae sifiatur, assi simus. plaut mincte nis reicae sitiatur, assi simus.
pANTOEYP P Colibre 14/15. Calibre 12/+ soit Punité 2.66¢ il Dwﬂémnts modéles et coloris selon X 42-001. Le sac de 70 litres.
Le sachet de 5 bulbes. Le sachet de 75 bulbes, st 2, 5 kg Siponbai en regain :
al'unité 399€ * *Offfre valable sur le moins cher des deux.
P2 Magasin Vert'e  Du 12 au 20 mars chez Magasin Vert Magasin Vert'®’  Tous nos conseils sont sur magasin-point-vert.fr

P3
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leQ¥?
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OPERATION TRANSVERSE DE SAISON
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" ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.
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L'’evéenement immanquable

JANVIER = MAXILOT

leQ¥?
nouveau : ,
bélier Point _ Magasin
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monmagasin

BONJOUR BENJAMIN

Vous recevez cet email car vous venez de vous inscrire sur monmagasinvert.fr
Pour étre sir de recevoir toutes nos communications, nous vous conseillons d'ajouter
contact@mail. monmagasinvert.fr dans votre carnet d'adresses.

3¢
19;
Soit par 5 :

( € 50L oL ol oL oL
I 399 Uunité

TERREAU UNIVERSEL 50 L

am quas simpe quis entis eun voloribus, tori repudandae non
€05 Quo occulpa quae poressimaio delecusamus, iiqui ut 3

qui dendaep udiorest, quis untibus. Volorescia dellupt atem:
por aut atur, ullst faceper untions edipsandi que et optatis
molore
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Point _ Magasin
Vert'e) Verl'e

TEMPS FORTS (3000 e
Week-ends imbattables

leQy?

nouveau . .
bélier Point _ Magasin
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ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

CROQUETTES | CROQUETTES CROQUET

CHIEN ADULTE4 KG | CHIEN ADUL%E 15 KG ( .l tE 3KG EH;«T ADULTE 1,5 KG
yock®d yock®d yock®

he en volaille et en riz

t en ri
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Recommandation #3

Créer de nouvelles opérations commerciales

M Tomty Magash
Verl'e vert'e

Magasin Vert & Point Vert féte ses clients
et réalise une opération ‘fidélité’

FETEDES ‘e
=>» Mise en scéne de la 'Féte’ des clients a travers des

animations, des démonstrations, un grand jeu concours

=» Mécanique promotionnelle transversale : tbd

=» RECRUTEMENT : incitation a la création de la carte avec
une offre spéciale

Double intérét pour l'enseigne :
> reconnaissance des clients qui se sentent considérés
leQ¥y > mise en place d'un événement propriétaire

nouveau :
belier Poin

Magasin
vert'e



Recommandation #3

Créer de nouvelles opérations commerciales

Magasin Vert & Point Vert féte ses clients
et réalise une opération ‘fidélité’

=» Mise en scene de la ‘Féte’ des clients a travers des
animations, des démonstrations, un grand jeu concours

=» Mécanique promotionnelle transversale : tbd

=» RECRUTEMENT : incitation a la création de la carte avec
une offre spéciale

Double intérét pour l'enseigne :
> reconnaissance des clients qui se sentent considérés

IC@Z > 1 1 4 ., .
Nod<eau mise en place d'un événement propriétaire

belier
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vert@ Vert@
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Recommandation #3

Créer de nouvelles opérations commerciales
JOURNEES '@

En tant qu’enseigne partenaire des jardiniers et Po RTES
agriculteur, favoriser la OUVE RTES

y ® ) B4 y & y 4 (]
création d’événement par metiers. SPECIALISTES

1a2/an
JOURNEES PORTES OUVERTES spécialistes

Adopter une thématique ‘conquéte’ et se l'approprier

Ex : Les 10 jours Portes Ouvertes Animalerie
Découverte produits / Conseils personnalisés /
Démonstration produits...

leQ¥?
nouveau

belier Magasin

Vert'e



Créer de nouvelles opérations commerciales

leQ¥?

Recommandation #3

Soutenir la conquéte de nouveaux clients lors de

ces opérations de recrutement
=> Location sur BDD qualifiée pour adresser les artisans de

la zone de chalandise.

Ex. E-mailing & mailing invitation sous forme de carte
postale avec une offre d'appel

=> Web : landing page avec vidéo métiers

=> Théatralisation Point de vente(PLV, badge vendeur...)
=> SMS de conquéte sur une location de base de numéros
de prospects (dédoublement clients)

nouvecau

belier
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Recommandation #3

Créer de nouvelles opérations commerciales S
uin-Jul
100% ORIGINE LOCALE

Contexte :
> Forte attente des consommateurs pour les produits ‘circuits courts'’ Point
> Parfaite légitimité de Point Vert sur cette thématique vs offres proposées vert'e

en magasin

=» Créer une nouvelle opération nationale mais fondée sur une offre locale
autour des produits locaux : (Vs
Enjeux : allier conquéte et image Ny

Profitez d'offres sur des produits 100% locaux - a moins de 100 km de votre magasin
+ De XXX végétaux de votre région

leCY? + de XXX produits de notre terroir...
nouveau Dispositif local + théatralisation PLV magasin . .
bélier Poin# Magasin

cccccccccccc

Vert'e
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Recommandation #3

Créer de nouvelles opérations commerciales TBD
LES JOURS NATURELLEMENT POINT VERT

Nos marques propres en avant

yock®

Enjeu : Mettre en scene nos marques propres a travers une opeération _
. s Teracilew
commerciale dédiée SIQGIC

= Des offres sur tous les produits Point Vert & Magasin vert : potager, jardin, &
animaux de compagnie & équipement.

Offre d'appel : Offre transverse Ex. -50% sur le 2¢™m¢ produit de nos marques fortec@

Dispositif ‘léger’: CRM, Digital + PLV

leQ¥?
nouveau

13 Point® Magasin
helier Vert'e




POI n DU 12 AU 24
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ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

060

magasin-point-vert. fr

SUR VOS MARQUES
PREFEREES !

Fortecd

Ter °

g CROQUETTES | GANTS TRAVAUX DE 25 BULBES EN MELANGE CROQUETTES
CHIEN ADULTE 4 KG | PRECISION TULIPES CHAT ADULTE 1,5 KG

yock@| for Ter 5 yock

riche en volaille etenriz |  En poly 6 enduit en polyuréthane riche en volaille et en riz riche en volail
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leQ¥?
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Information sur le lieu de vente

Incarner la relation personnalisée entre les

conseillers et les clients :
valoriser la dimension humaine et la proximité
pour en faire un élément différenciant au cceur

des points de vente

Meéme si elle est ressentie,
1l est essentiel de 'incarner

Magasin
vert'e




Information sur le lieu de vente

Mettre en scene les services
qui nourrissent notre promesse de conseil
et en créer de nouveaux.
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NOS SERVICES
EXCLUSIFS

'CHEZ NOUS, VOUS |
ACCOMPAGNER,

DIAGNOSTIC
DE VOTRE JARDIN

OFFERT

AVECT) POINTS
DE VERIFICATION




CHEZ NOUS, vous
ACCOMPAGNER,

g

DIAGNOSTIC
DE VOTRE JARDIN

avec () POINTS
DE VERIFICATION



NOS EXPERTS
ANALYSENT
VOTRE SOL

ET VOUS
PRECONISENT
DES SOLUTIONS
POUR LE RENDRE
PLUS FERTILE




NOS SERVICES
EXCLUSIFS

BESOIN
D'UN PETIT COUP
DE POUCE

=

NOS CONSEILLERS
VOUS EXPLIQUENT
COMMENT
UTILISER
EFFICACEMENT
VOTRE NOUVEAU
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NOS SERVICES
EXCLUSIFS

DIAGNOSTIC
DE VOTRE JARDIN

OFFERT

AVEC) POINTS
DE VERIFICATION

PAS FINI
DE SOUTENIR

&>

YOUS CONNAISSEZ UN

PRODUCTEUR
LOCAL 2

PRESENTEZ-LE NOUS !

NOS EXPERTS
ANALYSENT
VOTRE SOL

ETVOUS
PRECONISENT
DES SOLUTIONS
POUR LE RENDRE
PLUS FERTILE

NOS SERVICES
EXCLUSIFS

®

BESOIN
D’UN PETIT COUP
DE POUCE

=

NOS CONSEILLERS
VOUS EXPLIQUENT
COMMENT
UTILISER
EFFICACEMENT
VOTRE NOUVEAU
MATERIEL £
_
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Information sur le lieu de vente

Valoriser les marques propres
et les associer a des offres fidélité
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EXCLUSIVEMENT
DANS NOS MAGASINS

AGRICULTURE
‘_ BIOLOGIQUE” |
ST

TOUTE UANNEE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE
SUR LES PRODUITS TERAGILE



EXCLUSIVEMENT
DANS NOS MAGASINS




(LUSIVEMENT
,E:m NOS MAGAS!

TOUTE UANNEE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE
SURLES PRODUITS PROGREEN
AT e

[VEMENT
E{‘,“}Efs MAGASINS

TOUTE ANNEE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE
SUR LES PRODUITS TERAGILE {1300




EXCLUSIVEMENT
DANS NOS MAGASINS

Ter

POUR
LE JARD

GRICULTURE
Amo OGIQUE” ¢

Terreau

HORTIFQLE

TOUTE UANNEE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE
SUR LES PRODUITS TERAGILE

EXCLUSIVEMENT
DANS NOS MAGASINS

TOUTE UANNEE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE 3
SURLES PRODUITS PROGREEN mo Cﬂf‘\'e o

EXCLUSIVEMENT

DANS NOS MAGASINS
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yock®

PAS QUESTION
DE NEGLIGER
LE BIEN-ETRE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE
SUR LES PRODUITS YOCK
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Leviers meédias

Magasin Vert & Point Vert

doivent adapter leurs leviers Notoriété & Drive to Store
Pour mettre en place des nouvelles stratégies innovantes de
e CRCVTCEU N LN CRYET G, il s'agit de sappuyer sur 3 leviers

>>Mettre en place une communication fil rouge permanente.

>>Activer des leviers push plus efficaces pour les promotions, en réservant certains d'entre
eux (SMS) plus intrusifs, pour des opérations a fort enjeux.

>> Mesurer systématiquement les performances des campagnes déployées afin d’en tirer des
enseignements, et permettre une amélioration continue des résultats.

Concentrer et ne pas saupoudrer : s'approprier [N EEEN T TG

IR ETN A GO TEN TG B e EYpour renforcer la notoriété qualifiée des
enseignes.
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Leviers médias

de conqueéte

Magasin Vert & Point Vert
doivent adapter
leurs leviers Drive to Store

Programmatic

o
(2]
3
(o)
o
ir
c
o
-
©
=
c
S
£
£
o
(S

Répondre a

la problématique Oui Pub
et sortir progressivement de
« I'ISAdépendance »

Catalogue
ISA & Digital

Communication Promotionnelle

SMS
Enrichi

leQ¥?
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Leviers meédias
notoriété qualifiée & de Drive to Store

Vers une transition d’une stratégie Prospectus
dépendance vers mix media 360

Logique de test & learn pour adresser des comportements spécifiques
et créer des scénarii de campagnes
& Mise en place de ‘piliers’ de communication

LEVIER MEDIA
CLIENT FID

DtS/Noto

PROSPECTUS

MD
DtS & Noto Contenu & Call to action Call to action Mailing,
Emailing, SMS
RADIO WEB / RS / E Mail / SEA SMS
le
nouveau PoI Maqasi
belier vert otte)

Vert'e



- " Omniprésefice du content ° .. M aﬂ
POINT VERT & MAGASIN VEifr N

= \ y‘i‘”"” |
e - < " Ppoint_ Ma gasin

A -5 yerud vert@y




Omnipreésence du contenu

Passer d'une organisation digitale en silots

- Point_ h

... a une logique d’interaction

= Un concept éditorial commun

= Une interconnexion
permanente entre tous les
supports digitaux & Off line

leQ¥?
nouveau B
Point

bélier = Vertw)

Magasin
verte/
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Omnipreésence du contenu

Faire ressentir dans les prises de parole digitales la relation
émotionnelle et servicielle que Magasin Vert & Point Vert entretien

avec ses clients

CONSTATS ENJEUX

Rééquilibrer vos prises de paroles digitales

en renforcant la personnalité de I'enseigne,
en répondant aux insights clients & en
développant une partie commercante

Un site transactionnel
et une stratégie RS tres orientée
« contenu ‘géenérique’»

Densifier la production de contenu et

en particulier des modules ‘'vidéo' en

. 1 adaptant son format au media;

articles, post ou vidéo . .
valoriser davantage le contenu existant

Une faible production de ‘

contenus

leQ¥?
nouveau :
Poin

belier vor
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25-54 ans
Je prends un réel plaisir a jardiner

souvent, assez souvent »

5,IM de personnes
10,2% de la population 15+

CSP+
1 42% NN44

Tranche d'age 35-49 ans
1 58% 1263

Propriétaire de leur logement
1 72% n22

C'est un domaine ou je privilégie les produits écologiques

1 56% n33
C'est une contrainte nécessaire
1+ 43% mz7
J'achéte de préférence des matériaux recyclables
1 35% 142
s ) Pépiniéristes
#, Jardiland Garmm vert indépendants
n21 ne3 N44

Communes rurales / villes < 10000 habitants

Habitudes de jardinage : « je m'en occupe trées

Magasin
25-54 ans Vert .

villes de 10000 habitants / villes de < 100000
habitants

Je prends un réel plaisir a jardiner

Habitudes de jardinage : « je m'en occupe trées
souvent, assez souvent »

2,3M de personnes
4,26% de la population 15+

CSP+
1 42% 44

Tranche d'age 35-49 ans
1 53% 1240

Propriétaire de leur logement
1 64% 1nos

Pour pouvoir acheter un appareil, il me faut un large choix
1 46% 147

Je regarde des tutos de jardinage sur internet
" 59% 161
Pour m'aider dans mes choix d'outils, je lis les
bancs d'essais des magazines
1 35% n42

s ’ @ v <
L1 Jardiland Ganm vert bOt anic
121 26 1146

Source : Etude TGl 2024



Consommation des RS par nos cibles

Nos cibles de
conquéte sont
sensibles aux
contenus des
influenceurs sur les
réseaux sociaux

suivants :

leQ¥?
nouveau
belier
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Twwitter

L

Inss =SEram

9]

Snapchat

Tir-:h.

Source : Etude TGl 2024

Facebook

Youtube

o

= Haca inter_nal..te

== Ruraus {’,g'r?t.

== Pari-urbains Magasin
vert
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OBJECTIFS

° Soutenir la vie rurale en se
Focus Point t

montrant comme un allié des

Vert @) agriculteurs et autres amoureux

de la nature en étant au plus

proche d'eux.

LE TON

Amical, direct et professionnel
pour aller a 'essentiel et parler le

méme langage que notre cible.




DO

La ligne éditoriale commune

3 TYPOLOGIES DE CONTENUS A DECLINER TOUTE L'ANNEE

@

Les promotions

Mettre en avant les bons plans
dans chaque magasin au fur et a
mesure de l'année, les périodes

de soldes, les nouveautés

produits, etc

contenus agence

leQ¥?
nouveau
belier
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Les conseils

Valoriser les conseillers de
vente en magasin et leurs
conseils d'experts, complétés
par des tips astuces
complémentaires tout au long

de l'année.

contenus agence

Les inspirations

Proposer des contenus
esthétiques permettant aux
communautés de se nourrir en
bonnes idées d'aménagement

de jardin par exemple.

contenus créateurs

Point _ Magasin
vVert'e’ Vert'e
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155 likes

magasin.point.vert_ sum dolor sit amet, consectetuer
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing

View all 120 comments

A Q B ©

la barquette

de 6 plants de blettes

Lorem ipsum dolo

sif amet, consectetur
adipiscing elit. Aenean
Lorem ipsum dolo sit amet,
consectetur adipiscing elit.




, Démarche
de commmunication

INSTALLER UN TERRITOIRE DE COMMUNICATION
PROPRIETAIRE, ATTRACTIF ET CONTEMPORAIN

DEPLOYER CE TERRITOIRE VIA UNE STRATEGIE DES MOYENS
QUI DEVELOPPE LA NOTORIETE QUALIFIEE DES ENSEIGNES
ET ACCELLERATRICE DE TRAFIC

STIMULER LA CONQUETE DE NOUVEAUX CLIENTS
EN LEUR DEMONTRANT L'ATTRACTIVITE DES ENSEIGNES

'Point‘ " Magasin
vert'ey Ve?t 0O
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DE BONS PLA

VARIETES DE SEMIS ET DES CONSEILS Al £
IONS POUR REUSSIR YOTRE POTAGER B
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7 : Point_ Magasin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. verte) Ve?t )

CLIENT DEPUIS
2019 ET MORD
DE SPORT.

120 VARIETES DE CROQUETTES ET DES CONSEILS QUI NE
MANQUENT PAS DE FLAIR POUR PRENDRE SOIN DE YOTRE CHIEN

¥

; PoitA Magasin
ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. vert@ Ve?t )

Point _

000 = p
3 ,
- ARRIVAGE
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1 ACHETE
10FFERT

PAS FINI
DE SOUTENIR

VOUS CONNAISSEZ UN
PRODUCTEUR
LOCAL 2

PRESENTEZ-LE NOUS !

EXCLUSIVEMENT
DANS NOS MAGASINS

TOUTE UANNEE

AVEC LA CARTE DE FIDELITE

Magasin|j
Vert'e) |

RE NOUS, ON ESTTRES

Magasinj

R e £ NOUS, ONESTTRES NATURE
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AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION
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