


branding
digital
contenu
médias sociaux
édition
production vidéo
studio son

Créée en 2008,
Le Nouveau Bélier est une agence conseil retail 100% intégrée.

Au Nouveau Bélier, nous nous définissons comme le

sparring partner de nos clients. Nous nous immergeons

totalement dans leur culture d’enseigne. Être au cœur de

l’activité de l’annonceur, c’est avant tout mieux le

comprendre pour le conseiller, le challenger et créer des 

concepts émergeants & justes.

Nous sommes une agence
de communication Retail :

•un circuit court

pour garantir un accompagnement optimal

•des compétences intégrées de la stratégie à l’activation

branding, édition, digital, brand content, médias sociaux, 

influence marketing, data marketing, drive-to-store…

L’agence
la plus retail
du marché.



L’agence la plus Retail du marché  

MISSION
C o n s e i l  e n  C o m m u n i c a t i o n  &  M a r k e t i n g  o m n i c a n a l

P a r t e n a i r e  d e  c r o i s s a n c e  d e s  a n n o n c e u r s  R e t a i l

BUSINESS CONSULTING
Bâtir des marques enseignes

CREATIVE THINKING
Des idées qui vendent

RIGHT EXPOSURE 
Excellence opérationnelle

PROMESSE

C o - c o n c e v o i r  d e s  p l a t e f o r m e s  d e  m a r q u e s  e t  d e s  t e r r i t o i r e s  d ’ e x p r e s s i o n s  c r é a t i f s  

m é d i a ,  d i g i t a l  &  s t o r e

AGENCE LEAD
Coordonner 

la communication globale

SPARRING PARTNER
Etre un acteur intégré

de la réflexion marketing

INCUBATEUR D’IDEES
Se réinventer pour 

affronter les mutations

CONNECTE TERRAIN
S’immerger dans 

la réalité opérationnelle



écoute
expertise
expérience
pertinence
synergie
force
talents

Pour concevoir des plateformes de marques et des territoires d’expres-

sions créatifs : média, digital & store, les béliers ont des origines et

des parcours professionnels très différents mais tous bénéficient d’une

solide expérience et possèdent un même trait de personnalité :

leur capacité d’écoute

& d’immersion.

Les
béliers.



Entre chez McCann Erickson en 1988 et gravit

les échelons de Chef de groupe à Directeur Général 

Adjoint sur des marques locales et internationales.

En 2003, il prend la direction

de Momentum France (Groupe Interpublic)

Crée en 2008,Le Nouveau Bélier, 

une agence conseil en communication retail

A accompagné des enseignes : réseaux propres, 

franchises, coopératives, mandataires…

Spécialiste des problématiques des budgets «réseaux» 

comme Jardiland, Lapeyre, Euromaster,Monoprix, LCL,

KparK, American Express, Century 21,C&A, BIVB, 

Histoire d’Or, Esso, Gamm vert, Allianz…

Démarre comme Chef de produit / trade 

chez Colgate Palmolive.

Évolue chez McCann Erickson

de chef de publicité à directeur conseil.

Directeur Général Adjoint de l’agence Momentum

avec pour mission le déploiement de l’expertise 360°.

Quelques annonceurs BtoC et BtoB référents : Gamm 

vert, Interflora, Darty, LCL, Lapeyre, Euromaster,Monoprix,

Century 21, Pioneer, Johnson & Johnson, Intel,American

Express, BenQ, KparK…

PRÉSIDENT 

Stéphane
Duverger
Nedellec

Antoine
Jubert
DIRECTEUR 
MARQUE

Gestion

des marques

enseigne
concepts créatifs

Management 

des équipes Jardinier 

le week-end

En charge de l’efficacité 

de la plateforme de

Garant du respect communication 

du positionnement,

de la stratégie, des

Eleveur 

de poules



A rejoint le Nouveau Bélier il y a 10 ans,après 10 

années d’expérience en communication globale et en 

marketing opérationnel (Australie,The Brand Nation...)

Expérience pour des annonceurs comme :

Gaz de France,Coca-Cola, Lipton Ice Tea,SFR, 

Toshiba,LG,Saint Michel, Dim, Ferrero

Mais également dans le secteur de la distribution : 

Interflora, E.Leclerc, Intermarché, Lapeyre, Histoire d’Or, 

Pizza Hut, Supermarché Match, Metro, Euromaster, 

Monoprix, Gamm vert..

Démarre comme chef de projet chez Publicis

Shopper où elle décrypte les parcours consommateur 

et identifie les leviers d’activation.

Rejoint le Nouveau Bélier en 2013 en tant que 

chef de groupe

Annonceurs référents : Jardiland, Microsoft,

Mondelez, Oenobiol, Lapeyre, Interflora,

Métro, C&A, …

Aude
Alario
DIRECTRICE 
CONSEIL

Benjamin
Onquiert
DIRECTEUR 
DE CRÉ ATION 

Pilote la
dynamique créative 
de la marque

Aficionados 
de deco

Assure le 
déploiement 
créatif online 
et offline

Assure le 
déploiement de la 
stratégie On & Off

Veille à l’atteinte 
des objectifs de 
trafic et d’image

Cultive des 
oliviers



Capital d’expérience

Jardiland
190 pdv

Interflora
3500 pdv

Darty Cuisine
382 pdv

Euromaster
400 centres

Florajet
5000 pdv

METRO
100 pdv

Gamm Vert
1000 pdv

Match
110 pdv

Monoprix
700 pdv

Lapeyre
130 pdv

Histoire d’Or
340 pdv

C&A
120 pdv



ccaass



gamvemrt
PLUS DE 1000 JARDINERIES



&

#strategie_activation #plan_actions_commerciales

#campagne_radio 

#dépliant_promotionnel_print_fulldigital #crm 

#activations_web

Gamm vert 
Déploiement national / local

&

Création d’un territoire de communication permettant de soutenir l’attractivité commerciale 

de l’enseigne sur les principaux vecteurs de communication : 

Prospectus, InStore, Radio et Web

Définition d’un Plan d’Actions commerciales national et local : rythme, principe d’opération, 

création des supports…

Déploiement de l’ensemble des leviers de communication dans les différents réseaux en prenant en compte 

leurs spécificités…



&
et hors média (dispositif magasin, crm…).

nourrir le positionnement de l’enseigne sur l’ensemble des points de

contact

#strategie_activation

#plan_actions_commerciales

#campagne_radio 

#dépliant_promotionnel_print_fulldigital

#crm #activations_web

l’autoproduction
est l’avenir
Stimuler le trafic tout au long de l’année dans les 1000 magasins du 

réseau à travers des leviers de communication média (radio & web)

CONCEPT



Ill •



Focus Dispositif OUI PUB

&Nouveaux dispositifs drive-to-store
Cluster de magasins en mode ‘Test & Learn’
Dispositif spécifique d’accès au catalogue digital 



Brand CONTENT 360 – National + ToolKit Local&Contenu web/Prospectus/ILV/Edition
Dispositif local avec une Toolbox accessible à tous les 

points de vente avec contenu et leviers d’animation

Dispositif CRM : E-mail & Mailing

ILV

Prospectus ToolKit Local

E-mail

Mailing



Focus Services / Fidélité





Engagement magasins : Forte progression du taux d’engagement 
des magasins aux opérations commerciales ‘majeures’ 
(6 opérations/an) de + 39% en 2 ans📈

RESULTATS

Impact campagne radio CSA: 
Agrément : 7,8/10 vs 5,8/10 standard CSA📈
Drive to store : +39pts pour les exposés radio📈
Amélioration globale de l’image et en particulier sur les items : 
confiance (+29pts) perception des vendeurs (+23pts) prix (+22pts)📈



Darty cuisine
382 magasins en France



&

#strategie_activation #plan_actions_commerciales

#campagne_radio #crm #activations_web

#SagaTV #Reseaux-sociaux

DARTY CUISINE
Nouveau territoire + déploiement d’une communication 360°

&
Stratégie de marque, concept de communication et territoire créatif : TV, Radio, Web…

Définition du plan d’actions commerciales annuel avec déploiement 360°

Stratégie de contenus et médiatisation – Réseaux sociaux & Site web



&
Brand content pour nourrir le positionnement de l’enseigne sur

l’ensemble des points de contact

#strategie_activation #TV #presse #plan_actions_commerciales #campagne_radio 

#dépliant_promotionnel_print_fulldigital #crm #activations_web

Darty fait aussi
des cuisines
Création d’un territoire de communication 360 pour booster la 

notoriété de l’enseigne Darty Concepteur Cuisine  

Création d’une saga TV émergeante

CONCEPT







&
Activation commerciale 360°

12 opérations commerciales nationales 
+ un plan d’activations locales « booster »

Définition du PAC annuel : rythme, thématique & activation ‘test & learn’
Offre Testing – étude quanti mécaniques/offres commerciale
Création thématique/Partenariat
Plan d’animation local



Focus point de vente

Cartographie parcours clients  omnicanal

Affichage LC

ILV Point de vente



Nouveau site Darty Concepteur Cuisine



Brand content pour RS



Notoriété : 36% des consommateurs identifiaient Darty comme 
cuisiniste en 2021. 
Ils sont 49% fin 2022 et désormais 55%, 
soit une hausse de 19points 📈
Meilleure performance Fnac-Darty 
sur le 15 dernières années.

RESULTATS

Business : une augmentation à deux chiffres des ventes de 
cuisine ces 2 dernières années📈



jardiland
130 magasins en France



&nourrir le positionnement de l’enseigne sur l’ensemble des points de

contact

#strategie_activation #TV #presse #plan_actions_commerciales

#campagne_radio #dépliant_promotionnel_print_fulldigital #crm 

#activations_web

Permettre à chacun
se cultiver son bien-être
Challenger la communication commerciale de l’enseigne 

et redéfinir les principaux temps forts

CONCEPT



Catalogues



Dispositif Digital

Brand Content - RS



match
supermarchés

130 SUPERMARCHÉS



&Adopter une prise de parole qui renforce l’attractivité

et la contemporanéité de la marque : Supermarché Match

change la façon de faire ses courses du quotidien.

#branding #territoire_communication#activation-commerciale

#spot-TV #communication_digitale #brand-content#partenariat-média 

#publicité #fid #com-locale #ouverture-mag-event

le good food
pour tous
Radicaliser le positionnement de l’enseigne et lui attribuer 

une expression puissante et propriétaire.

CONCEPT

















Image : l’enseigne généraliste la plus en pointe sur 
les produits frais traditionnels 
leader en image sur leurs principaux rayons extra-
frais clés vs l’ensemble des enseignes 

RESULTATS

Business : Croissance forte de sa part de marché 
et de son résultat opérationnel entre 2018 et 2023 



metro
GROSSISTE ALIMENTAIRE - 99 HALLES



&
Donner de l’émotion et faire évoluer l’image d’un leader

sur son secteur afin de renforcer le désir et l’attachement

à la marque

Définir une plateforme de marque et la déployer en gérant

l’intégralité du mix de communication [nationale et locale].

#brand_strategy #territoire_communication #crm #promotion 

#campagne_média_hors-média #édition #stratégie_digitale 

#brand-content#média_sociaux #marketing-influence 

#expérience-client#activations_web #com-événement

De la fourche
à la fourchette

CONCEPT



&
Donner de l’émotion et faire évoluer l’image d’un leader

sur son secteur afin de renforcer le désir et l’attachement

à la marque

Définir une plateforme de marque et la déployer en gérant

l’intégralité du mix de communication [nationale et locale].

#brand_strategy #territoire_communication #crm #promotion 

#campagne_média_hors-média #édition #stratégie_digitale 

#brand-content#média_sociaux #marketing-influence 

#expérience-client#activations_web #com-événement

De la fourche
à la fourchette

CONCEPT











Focus Dispositif Full Digital

Stratégie Web Producteurs Locaux

Stratégie Web Marques Propres



Focus Lancement Marketplace





Business : 
leader avec 22% de pdm
Premier en progression du CA de + 12% entre 2019 et 2022

Progression de la pdm des marques propres 
+ 19% sur 2 ans

RESULTATS

Image : 
enseigne préférée des professionnels des métiers 
de bouche
96% de notoriété globale sur la cible 



interflora
RÉSEAU DE 2500 FLEURISTES



&
Accroitre la désirabilité d’une marque bénéficiant d’une notoriété

très élevée

Déployer un territoire de marque pour renforcer l’attractivité

commerciale d’Interflora, inscrire la marque dans la tendance &

fédérer le réseau derrière la prise de parole activatrice de trafic.

#brand_strategy #territoire_communication#campagne_média_ 

hors-média #édition #stratégie_digitale #brand-content 

#média_sociaux #marketing-influence#crm #promotion 

#expérience-client #activations_web #com-événement

Pour les grandes comme
pour les petites occasions

CONCEPT











Business : 
En 2021 & 2022,
record historique de CA depuis sa création (70 ans)

RESULTATS

Adhésion Fleuristes indépendants : 
En 2022, + de 4200 kits magasins commandés 
(activation « fêtes des fleurs »)



Florajet
5200 fleuristes



&
Accroitre la notoriété d’une marque challenger et la faire rentrer 
dans le champ de choix des français

Déployer un territoire de marque pour renforcer l’attractivité

commerciale de Florajet, inscrire la marque dans la tendance &

fédérer le réseau derrière la prise de parole activatrice de trafic.

#brand_strategy #territoire_communication
#campagne_média_ hors-média #brand-content 
#média_sociaux 

Les émotions sont plus 
fortes avec Florajet

CONCEPT

Business : 
En 2023, gain de pdm
sur Interflora significatif

RESULTATS

Définition d’un positionnement 
et création d’un nouveau territoire créatif











Tout le monde 
contre le cancer



Tant qu’il y a de la joie
Y’a de la vie

CONCEPT

#BtoC #territoire_communication 

#campagne_média_hors-média 

#brand-content #com-événement

Déploiement des outils de communication de l’association



Des idées qui vendent
Une full expérience
digitale & physique

Conseil
en stratégie

Bâtir les marques enseignes

Pensée
créative Pouvoir

de faire
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