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Point
Vert'e

‘agence

Magasin
vert'e

us retail
marche.

Créée en 2008,
Le Nouveau Bélier est une agence conseil retail 100% intégrée.

Au Nouveau Bélier, nous nous définissons comme le
sparring partner de nos clients. Nous nous immergeons
totalement dans leur culture d’enseigne. Etre au coeur de
’activité de 'annonceur, c’est avant tout mieux le
comprendre pour le conselller, le challenger et créer des
concepts émergeants & justes.

Nous sommes une agence
de communication Retail :

*un circuit court
pour garantir un accompagnement optimal

«des compétences intégrées de la stratégie a l'activation
branding, édition, digital, brand content, médias sociaux,
influence marketing, data marketing, drive-to-store...



L’agence la plus Retail du marché

MISSION

Conseil en Communication & Marketing omnicanal
Partenaire de croissance des annonceurs Retail

BUSINE SULTING CREA INKING RIG SURE
Batir des marques enseignes Des idées qui vendent Excellence opérationnelle

PROMESSE

Co-concevoir des plateformes de marques et des territoires d’expressions créatifs
média, digital & store

AGENCE LEAD SPARRING PARTNER INCUBATEUR D’IDEES CONNECTE TERRAIN
Coordonner Etre un acteur intégré Se réinventer pour S’'immerger dans
la communication globale de la réflexion marketing affronter les mutations la réalité opérationnelle

Point_ | Magasin
Vert'e Vert'e



ﬁe ﬁ e I. S ® Pour concevoir des plateformes de marques et des territoires d’expres-

sions créatifs : média, digital & store, les béliers ont des origines et
des parcours professionnels trés différents mais tous bénéficient d’'une
solide expérience et possedent un méme trait de personnalité :

leur capacité d’écoute
& d’immersion.




Point

Eleveur

Gestion de poules
des marques

teph

Management
des équipes

Entre chez McCann Erickson en 1988 et gravit
les échelons de Chef de groupe a Directeur Général
Adjoint sur des marques locales et internationales.

PRESIDENT

En 2003, il prend la direction
de Momentum France (Groupe Interpublic)

Crée en 2008, Le Nouveau Bélier,
une agence conseil en communication retail

A accompagné des enseignes : réseaux propres,
franchises, coopératives, mandataires...

Spécialiste des problématiques des budgets «réseaux»
comme Jardiland, Lapeyre, Euromaster, Monoprix, LCL,
KparK, American Express, Century 21, C&A, BIVB,
Histoire d’Or, Esso, Gamm vert, Allianz...

Magasin

Vert'e vert'e

En charge de l'efficacité
de la plateforme de

Garant du respect communication
du positionnement,
de la stratégie, des
concepts créatifs

\I t()l{le

DIRECTEUR
MARQUE

—

Jardinier
le week-end

Démarre comme Chef de produit / trade
chez Colgate Palmolive.

Evolue chez McCann Erickson
de chef de publicité a directeur conseil.

Directeur Général Adjoint de /'agence Momentum
avec pour mission le déploiement de /'expertise 360°.

Quelques annonceurs BtoC et BtoB référents : Gamm
vert, Interflora, Darty, LCL, Lapeyre, Euromaster, Monoprix,
Century 21, Pioneer, Johnson & Johnson, Intel, American
Express, BenQ, KparK...



Aficionados

Pilote la de deco Assure le glllj\l/tlglri des
dynamique créative déploiement de la
de la marque stratégie On & Off

® ®
Assure le s s
enjamin . €
créatif online te?:_o Jtegl_ls e
n u1‘ I et offline arlo rafic et dimage

DIRECTEUR DIRECTRICE
DE CREATION CONSEIL
A rejoint le Nouveau Bélier il y a 10 ans, aprés 10 Démarre comme chef de projet chez Publicis
années d’expérience en communication globale et en Shopper ou elle décrypte les parcours consommateur
marketing opérationnel (Australie,The Brand Nation...) et identifie les leviers d’activation.

Rejoint le Nouveau Bélier en 2013 en tant que
Expérience pour des annonceurs comme chef de groupe
Gaz de France, Coca-Cola, Lipton Ice Tea, SFR,
Toshiba, LG, Saint Michel, Dim, Ferrero Annonceurs référents : Jardiland, Microsoft,
Mais également dans le secteur de la distribution : Mondelez, Oenobiol, Lapeyre, Interflora,
Interflora, E.Leclerc, Intermarché, Lapeyre, Histoire d’Or, Métro, C&A, ...
Pizza Hut, Supermarché Match, Metro, Euromaster, ——
Monoprix, Gamm vert..
|

Point_ | Magasin
Vert'e vert'e



Capital d’expérience

79 EUROMASTER Jardiland

Interflora Darty Cuisine Euromaster Jardiland
3500 pdv 382 pdv 400 centres 190 pdv

SUPERMARCHE

Ganm vert @ MIA|T,CH fFlorajet
—

Gamm Vert Florajet
1000 pdv 5000 plv

MONOPRIX

Lapeyre Monoprix Histoire d'Or
. , 130 pd 700 pd 340 pdv
Point Magasin e o P
Vert'e/ | verte)
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Gamm vert

Déploiement national / local

Création d’un territoire de communication permettant de soutenir I’attractivité commerciale
de’enseigne sur les principaux vecteurs de communication :
RroSpectus, InStore, Radio et Web

Définition d’un Plan d’Actions commerciales national et local : rythme, principe d’opération,
creation des supports...

Déploiement de I’ensemble des leviers de communication dans les différents réseaux en prenant en compte
leurs spécificités...

#strategie_activation #plan_actions_commerciales
#campagne_radio
#dépliant_promotionnel_print_fulldigital #crm
#activations_web

le Q7
nouveatu
belier

AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION



CONCEPT

vert

l‘l\“N‘RﬂBUﬂ“nN E

ST UAVENIR

I’'autoproduction
est ’avenir

Stimuler le trafic tout au long de I’'année dans les 1000 magasins du
réseau atravers des leviers de communication média (radio & web)
et hors média (dispositif magasin, crm...).

ert

L‘autoproductlon est I'avenir

AU 30 JANVIER
U & DECEMBRE A

s aF
RIER AU 13 MAR
DU FEV.; S

2 ._. --v e‘?ourf

nourrir le positionnement de I’enseigne sur ’ensemble des points de
contact

#strategie_activation
#plan_actions_commerciales
#campagne_radio
#dépliant_promotionnel_print_fulldigital
#crm #activations_web

¢PARES

PLATS PREPARES xﬂ
= glﬁ?&?}&i.ﬁ;ransformeﬂﬁc—m mais! M
—ER TOUTE LANNEERS
64 RVER TOUTE ke
5 g?éﬁsf_ahom congélation. MiseED

_—
UNE CUISINE PR
Equipé pour unE}\!

opm\

giene irréproc

’ |

Ganm vel

Lautoproduction est 'ave

3 ENVIES DE REPAS EN PLEIN AIR :
S guper pour prefiler de bons.
en extérioue

) ENVIES DE PRENORE DU BON TEMPS
Amainagor son jardin pour PAESE
0 wolell ou i tabei




= POTMRR ¢
GOURMTIAND %5 »

DUTRORER AL 7S

Bienvenue |JFORR

Do 1 0 LA JARDINERIE

T YT 3R
28 RYR
“'vl:““"

ﬁ u;e:\ \i
o OT "\
& Ewn%n%f }

WD TERER M1 T sy o

Gamm vert @

DU 24 FEVRIER AU 14 MARS

Gamm vert @

vl €=
f £ par - L0




Focus Dispositif OUI PUB

veaux dispositifs drive-to-store
ter de magasins en mode ‘Test & Learn’
positif spécifique d'acces au catalogue digital

SIVOUS NE LAVEZ PAS ENCORE FAIT, RENSEIGNEZ

DES MAINTENANT VOTRE ADRESSE E-MAIL EN CAISSE

et recevez un bon d.

EN LIGN
swr Gamm vert @.




Brand CONTENT 360 - National + ToolKit Local enu weby/Prospectus/ILV/Edition

ositif local avec une ToolboX accessible a tous les
ints de vente avec contenu et leviers d’animation

Dispositif CRM : E-mail & Mailing

) | MES OFFRES EXCLU

Gamm vert

L’AUTOPRODUCTION EST L’AVENIR

o

> a.

JE JARDINE UREL ET RESPONSABLE

10N COUPON DE REDUCTION
IMMEDIATE

DE REDUCTION !

Les conseils de Cyril

,PV
FIDELITE

JE PROTEGE MES PLANTES LHIVER

Prospectus ToolKit Local

vous guider dans tous vos projets.
N'hésitez pas a leur demander conseil.

ILV E-mail Z



Focus Services / Fideéliteé

Ganmm vert @

DRIVE
Nol/VEAV SERVI(E

® XR T

Ju ranares Js o I'si=mard
mexpreaduiz e mall da wirelrmit
mr ks mis canfrmaiion da = mEgaEin
min iy on

L Ma

LIVRAISON
EN MAGASIN

Garm vert).fr Ganm vert @

Gammvert @ —

N*1 DE LA JARDINERIE

Ganm vert @

1€ DAGHAT
=1point | 4

Pointsx3 ©

" SUR L'ALIMENTATIoN
iEN €T AT @l

oyt @

quvﬂr;,

300 points = >
;,_€ EN BoN
D'AHAT

1€ VAMAT = 3 points

S CETRALE!

camvert @
| IR

MA CARTE

Gamm vert @
NOTRE PASSioN PouR LE JARIN

W
NoTRE AMoUR DES ANIMAVX " 23
N

NGTRE LARGE (HolX DE VETEMENTS

P NoTRe APPETIT by TeRROIR

Gamm,vert @ | MES OFFRES DXL
;\.'.“

10%
DE REDUCTION
IMMEDIAT

DE VOS ANIMAUX
E PRIORITE

MONCOUPON
DEREDUCTION! ™~ 100/"'[:“[;53&?:'“

1€ VAGAT = 3 points

Jumpnme mon coupon ou je le présente sur
GAMM VERT [LIBELLE MAG]

A BIENTET PoUR DE NoUVEAUX BoNS PLANS FIDELITE |

Rejoignez notre communauté de jardiniers

f o ¥ P




gamm.vert * Suivre ¢
Audio d'origine A

\ Grelinette

G0 W, OUTIL
#LeCompostCestLAvenir £3 i W 4 - _

POUR PREPARER LA TERRE

Mettre ou ne pas mettre au compost : ¥ , | (}3"
telle est la question 7 = Loy > 0 \ a.iw.,
On ne peut pas tout composter ! Ce AT '
qu'il faut savoir c'est qu'un bon
compost, c'est un équilibre entre
matiéres humides qui apportent de
I'azote (comme des épluchures de
légumes) et matiéres séches qui
apportent du carbone (feuilles mortes).
Dites-nous en commentaire ce que : ,
vous souhaitez composter et on fera le . € NI W S
tri ensemble sur ce qu'on peut y mettre 4 Y o =1 LA COCéINELLE By T
ou pas @ Wl ) e S | RAFFOLEDES . . -

| Y | JARDINS NATURELS

Pour vous v

{Q patriciadubois8 ;

©QYVv Coo “ET S,

449 J'aime " i ;; o ON SE LANcA"-
; ST AU POTAGER ? "

Ajouter un commentaire...




RESULTATS

Engagement magasins : Forte progression du taux d’engagement
des magasins aux opérations commerciales ‘majeures’

(6 opérations/an) de + 39% en 2 ans 8

Impact campagne radio CSA:
Agrement : 7,8/10 vs 5,8/10 standard CSA @

Drive to store : +39pts pour les exposés radio @
Amélioration globale de I'image et en particulier sur les items :

confiance (+29pts) perception des vendeurs (+23pts) prix (+22pts) 8



i

Darty cuisine

leQ¥?

nouveau
belier

NNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNNN



leQ¥?

nouveau
belier

AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION

DARTY CUISINE

Nouveau territoire + deploiement d’'une communication 360°

Stratégie de marque, concept de communication et territoire créatif : TV, Radio, Web...

Définition du plan d’actions commerciales annuel avec déploiement 360°

Stratégie de contenus et mediatisation — Réseaux sociaux & Site web

#strategie_activation #plan_actions_commerciales
#campagne_radio #crm #activations_web
#SagaTV #Reseaux-sociaux



CONCEPT

Darty fait aussi
des cuisines

Création d’un territoire de communication 360 pour booster la
notoriété de I’enseigne Darty Concepteur Cuisine

Création d’'une saga TV émergeante

Brand content pour nourrir le positionnement de I’enseigne sur
I’ensemble des points de contact

#strategie_activation #TV #presse #plan_actions_commerciales #campagne_radio
#dépliant_promotionnel_print_fulldigital #crm #activations_web

Vous aimez déja nos équipements,
noSs prix, nos services...

Vous allez adorer
nos cuisines !

Darty congoit également des cuisines !

Avec plus de 100 modéles et 1000 finitions disponibles,
elles s’adaptent a tous les espaces et a toutes les envies.

CONCEPTEUR
CUISINE

Cuisines a partir de 3500€ services Darty compris
Prenez rendez-vous sur cuisine.darty.com









Activation commercmle 360 Définition du PAC annuel : rythme, thématique & activation ‘test & learn’

Testing — étude quanti mécaniques/offres commerciale
12 opérations commerciales nationales tion thematique/Partenariat

+un plan d’activations locales « booster » an d‘animation local

1)
) Les JOUrs .
ARTY 7 e B Anniversaire
CONCEPTEUR = : |
CUISINE

Darty fait aussi
des cuisines! -

Du 1" au 30 juin 2023
Jeu-concours

Tentez de gagner

votire cuisine

X - CONCEPTEUR
d’une valeur de 5000€ CUIEINE

Retrouvez-nous sur cuisine.darty.com
Envie d’une nouvelle . - e .
cuisine ? , _ Darty fait aussl
| p des cuisines!

DARTY

CONCEPTEUR

CUISINE




Cartographie parcours clients omnicanal

Focus point de vente

PLANS DE TRAVAIL
SUR MESURE

LE CONTRAT DE
CONFIANCE

DANS 3 MIN

Duv. CRETEIL SOLEIL

” DARTY CHATILLON - 151 AV, DE PARIS

DES PRIX
JUSTES ET
TRANSPARENTS

LE CONTRAT DE

LE CONTRAT DE
CONFIANCE CONFIANCE

DES PRIX

JUSTES & DES SERVICES DES GARANTIES
TRANSPARENTS PRATIQUES ET CLAIRES I
|

DES SERVICES -Des devis gratuits PERFORMANTS ET FERMES
L PRATIQUES ET auprixie plus 1usts -Un interlocuteur unique

Affichage LC

-10 ans de garantie sur
les meubles et accessoires

DES GARANTIES
CLAIRES
ET FERMES

ILV Point de vente

_—




Nouveau site Darty Concepteur Cuisine

[ 2
D wen] Darty.com Catalogue Mon magasin

CUISINI:EI
= L CUISINES DRESSING BONS PLANS INSPIRATIONS & CONSEILS NOS SERVICES

Prise de
rendez-vous

Nos cuisines en
réalité virtuelle

C éalisations cuisine

CUISINES

NOS SERVICES

BONS PLANS INSPIRATIONS & CONSEILS

Tendances du

moment

Stockholm

l'authentique

Je découvre tous les modéles

Les étapes de mon projet cuisine

2]\

Rdv concepteur se de cates

om
=

DRESSING BONS PLANS INSPIRATIONS & CONSEILS NOS SERVICES

Prolongation - La
pose de votre
cuisine offerte !




darty_officie

1o e

L darty_officiel

A d

ous propose
comment nos

V2

190 J'aime

/eZ el un ¢

darty_officiel ®

y_officiel

Du ler au 30 juin

Les Jours
Anniversaire

Prenez
rendez-vous sur
cuisine.dartycom




RESULTATS

Notoriéte : 36% des consommateurs identifiaient Darty comme
cuisiniste en 2021.

[Is sont 49% fin 2022 et désormais 55%,
soit une hausse de 19points 8

Meilleure performance Fnac-Darty
sur le 15 dernieres années.

Business : une augmentation a deux chiffres des ventes de
cuisine ces 2 dernieres annees @
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CONCEPT

Permettreachacun ' ___ =
se cultiver son bien-etre &~

Challenger la communication commerciale de I’enseigne
et redéfinir les principaux temps forts

nourrir le positionnement de I’enseigne sur ’ensemble des points de
contact

#strategie_activation #TV #presse #plan_actions_commerciales
#campagne_radio #dépliant_promotionnel_print_fulldigital #crm
#activations_web

de remise immédiate |
sur fe 2% sac

Lo s

JARDILAND POITIERS-GRAND LARGE
av du 11 novembre, ZAC Grand Large

\id

jardiland ;-,\ 5§

NETRE
7 NOTRE BIE!
(u\_mm '

oy

jusawa N
jusal %
(e

eur les terranums
S succulentes

e

Jardiland ’:]




Catalogues




Dispositif Digital

’ @ detentejardin.com \

jardin

© AFAIRE ENPRATIQUE LESPLANTES VISITES DEJARDIN AMENAGEMENTS JARDINER AVEC LA LUNE
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CONCEPT

le sood food
pour tous

Radicaliser le positionnement de I’enseigne et |ui attribuer
une expression puissante et propriétaire.

Adopter une prise de parole qui renforce Iattractivité

et la contemporanéité de la marque : Supermarché Matc ——~ Nos PHRASES
t temp tedel que: Sup hé Match , COMMENCENT
PARBONJOUR

change lafacon de faire ses courses du quotidien.

#branding #territoire_communication#activation-commerciale
#spot-TV #communication_digitale #brand-content#partenariat-média
#publicité #fid #com-locale #ouverture-mag-event LE |
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SUPERMARCHE

MATCH

||||||||||||||||||||LYA||||||||||||||¢

MARCHE
OB GE A

C’EST TOUS LES JOURS LE MARCHE HEZEE

supermarchesmatch.fr

Crtonon | O Le Novens Biny = BCS 0 Ui B 785 490 251

NOS PROFESSIONNELS VOUS PROPOSENT DES PRODUITS
AUX QUALITES GUSTATIVES REMARQUABLES.

............................... P00 00NONOOOLOLBEOONRLOLS

C'EST TOUS LES JOURS LE MARCHE BEEEE

supermarchesmatch.fr

Craoon | O Le Nosens Bty = NCS e Uil 8 795 40 331
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A

SUPEANARCH é DU MARDI 22 AU DIMANCHE 27 NOVEMBRE 2022
m Lu m C’EST TOUS LESCJUUHS
e i LE MARCHE

PAR NOS |

PREPARE ||

“Pour les mogasins ouvert e dimanche f usqu'ou somedi 26 novembre inds pour les mogasins fermes fe dimanche. Concern les magosins ispesant d'un royon radiionne,
Rendezvous o F'accueil de votre mogasin ou sur e site www.supermart v

SUPERMARCHESMATCH.FR RIS e

Pour votre santé, vitez de manger trop gras, trop sucré, trop salé. www.mangerbouger.r

Pains & |
Palisseries

SUPERMARCHE ‘DU MARDI 21 AU DIMANCHE 26 NOVEMBRE 2023*

MATCH

MEILLEURES
ENSEIGNES

SUPERMARCHESMATCH.FR (B DRSS

Pour votre santé, évitez de manger trop gras, trop sucré, trop salé, www.mangerbougerfr

28 dIDVEMBRE AU JPDECEMBRE-
i 3

LSOBS.

MR CH

SIPERMARCHESHATEH FR IS IS

LABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.
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Pour votre santé, évitez de manger trop gras, trop sucré, trop salé. www.mangerbouger.fr



supermarchesmatch = Suivre
Audio d'origine

supermarchesmatch [Nos atouts]

En cette journée internationale du burger, toute occasion est
bonne pour en déguster un !

Profitez d'une soirée foot par exemple | &2

Découvrez le savoir-faire de nos pros avec notre cheeseburger, &
la fois gourmand et délicieux, disponible dans vos rayons ! &

#supermarchematch #cheeseburger

Ma mdtc

U N\ARCHE

AMOINS DE 5€




RESULTATS

Image : ’enseigne géneéraliste la plus en pointe sur
les produits frais traditionnels

leader en image sur leurs principaux rayons extra-
frais clés vs I’ensemble des enseignes

Business : Croissance forte de sa part de marché
et de son résultat opérationnel entre 2018 et 2023
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GROSSISTE ALIMENTAIRE - 99 HALLES



CONCEPT

De la fourche
a la fourchette

Donner de I’émotion et faire évoluer I'image d’un leader
sur son secteur afin de renforcer le désir et I’attachement
alamarque

Définir une plateforme de marque et la déployer en gérant

Pintégralité du mix de communication [nationale et locale].

#brand_strategy #territoire_communication #crm #promotion
#campagne_média_hors-média #édition #stratégie_digitale
#brand-content#média_sociaux #marketing-influence
#expérience-client#activations_web #com-événement

METRO

1SER D
V:::t LS HUTRES

w WGNE,
- EICUAT TR A ASNELLE

\

UITS FRANCAS
&5 vaog‘ ¢ AL ADOSIENNE

€ |CALNADOS)




CONCEPT

De la fourche
a la fourchette

Donner de I’émotion et faire évoluer I'image d’un leader
sur son secteur afin de renforcer le désir et I’'attachement
alamarque

Définir une plateforme de marque et la déployer en gérant
Pintégralité du mix de communication [nationale et locale].

#brand_strategy #territoire_communication #crm #promotion
#campagne_média_hors-média #édition #stratégie_digitale
#brand-content#média_sociaux #marketing-influence
#expérience-client#activations_web #com-événement




Chef

TOUT COMMENCE AVEC
UN PRODUIT DE QUALITE.

oeendo carg right
Joous living
#wvid decorated in
#ydecor living real
archi

 aparime
xntempora
m cozy furniture

Mitecture dy
*residential couch




RESPECTER

La chaine du froid TOUT COMMENCE AVEC
s s W 3 bons réflexes! e { 1 : 11T ; UN PRODUIT DE QUALITE.
3 bons réflexes | & e .

(® Choisir un
contenant adapté

= ‘

® Ajouter une
source de froid

®

® Vérifier la

DU20AU27 TESTEZ NOSPRODUITS
JANVIER '\, METRO Chef.
2022 -

TESTEZ NOS PRODUITS

Un produit METRO Chef OFFERT

ssage en caisse,

- R Eiy - - DU XX MARS
\ S — = f - B TN i : 2 AU XX JUIN \ METRO Chef.




VTS RULCEL ST ADTRE WETIR

Calculez votre colit portion

Découvrez notre outil.,

Sous noix de veau
semi-paré

Existe aussi en HALALJ







Focus Dispositifl Full Digital

<« Stratégie Web Producteurs Locaux

DE VOUS A NOUS

VOUs ETES
CLIENTS METRO ?

pocal

DE VOUS A NOUS
1RO StNGAGE, eNGAGE?- VoI

VOUs ETES
CLIENTS METRO ?

uuuuuuuuuuuuuu

Jo découvre >

i 1500 PRODUITS SELECTIONNES
EN EXCLUSIVITE POUR LES PROFESSIONNELS DU GOUT
ETTOUJIOURS AU MEILLEUR PRIX

TOUT COMMENCE AVEC ) s i .
UN PRODUIT DE QUALITE. £ i '6‘ TOUT COMMENCE AVEC UN PRODUIT DE QUALITE.




Focus Lancement Marketplace

| NOUVELLE_
L AMETRO .fr

L

(.

L'offre la plus compléte
pour les restaurateurs

c&

Choix incomparable avec % l
pIus de XX XXX produits

"'-._ Delals de livraison
. rapides et garantis

ST

Achats satisfaits
ou remboursés

Partenaires de confiance
sélectionnés par METRO

Livraison gratuite

—o) dés XX€ d'achat

Paiement
ultra sécurisé

halles

METRO
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RESULTATS

Business :
leader avec 22% de pdm
Premier en [)I'OgI'GSSiOH du CA de + 12% entre 2019 et 2022

Progression de la pdm des marques propres
+19% sur 2 ans

Image :

enseigne preférée des professionnels des métiers
de bouche

06% de notoriété globale sur la cible



mterflora

RESEAU DE 2500 FLEURISTES

leCy?
nouveau
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FTEETEET

Pour les grandes comme SAINT-VALENTIN

pour les petites occasions ~ VENDRED! 14 FEVRIER

Accroitre la désirabilité d’'une marque bénéficiant d’une notoriété i ‘jb Egu'

trés élevée i
Déployer un territoire de marque pour renforcer I'attractivité ’ ;’-{3 e f
commerciale d’Interflora, inscrire la marque dans latendance & B QUP §
fédérer le réseau derriére la prise de parole activatrice de trafic. ) o~ §
ﬁ) £ ﬁ ”, . :
#brand_strategy #territoire_communication#campagne_média_ F ﬁ:,\, N N N EM E g
hors-média #édition #stratégie_digitale #brand-content ¥ §
#média_sociaux #marketing-influence#crm #promotion ﬁ 5 a i“'é"g % ; i M
#expérience-client #activations_web #com-événement : B L E _ !
PM & a5 TQ U ¥ i
el ! ‘
- f
=)
Rendez-vous sur interflora.fr ou chez votre fleuriste Interfla é’; '

[




[nterflora -

MESSAGER DE vOSs EMOTI

sur |nterﬂora.f,r

Commandez I |
n dés aujour

pour une livraiso







Une ,
cllzxsn«',n

de S
dl‘ﬁSSC.
by o
il % Journée A € Fétedes
" 7 dumuguet
Samedi 1* mai

By

s Grands-Mcéres

) e & = " /< Dimanche 7 mars
NCE =

Votre Fleuriste Créateur compose Votre Fleuriste Créateur compose
et livre vos bouquets de bonheur. et livre vos bouquets de tendresse.

Parce g

ONg¢

pour’y e

toujours.

Dimanche 30 mai

Votre Fleuriste Créateur compose Votre Fleuriste Créateur compose
et livre vos bouquets de douceur. et livre vos bouquets souvenirs.

Votre Fleuriste Créateur compose
et livre votre bouquet d’‘amour.




Floshez et découvrez notre collection de bouquets

du 1 mai, composés of livrés & vos proches
par votre fleuriste créateur Inferflora.

v
@
Q
Q
(=]
Q
"

@ v

OFFRIR
*“ROSCSr

Flashez et découvrez notre collection de bouquets
Saint-Valentin, composés et livrés & vos proches
par votre fleuriste créateur Interflora.

2_ mo_ﬁ'ﬂlﬂ 0 Interflora.France ‘ Interflora.fr
'

— ~— 4

&

\, i, » " J’yfw
/ : ; ¢ Q'.‘f’ '

I R St TG S S i - . 5 », ‘

Flashez et découvrez notre collection de bouguets
Féte des Grands-Méres, composes et livrés
& vos proches por vatre fleuriste créateur Interflora.




RESULTATS

Business :
En 2021 & 2022,
record historique de CA depuis sa création (70 ans)

Adhéeésion Fleuristes independants :
En 2022, + de 4200 Kits magasins commandeés
(activation « fetes des fleurs »)



Florajet

5200 fleuristes
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CONCEPT

Les émotions sont plus
fortes avec Florajet

Accroitre la notoriété d'une marque challenger et la faire rentrer
dans le champ de choix des frangais

Déployer un territoire de marque pour renforcer I'attractivité
commerciale de Florajet, inscrire la marque dans la tendance &

fédérer le réseau derriére la prise de parole activatrice de trafic.

Définition d'un positionnement
et création d'un nouveau territoire créatif

#brand_strategy #territoire_communication
#campagne_meédia_ hors-média #brand-content
#média_sociaux

RESULTATS

Business :
En 2023, gain de pdm
sur Interflora significatif
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(7 florajet

Livraison de fleurs













florajetfleur Suivre Contacter

4 1573 publications 38 k followers 1261 suivi(e)s

Florajet : Livraison de Fleurs

Livraison en 4h & domicile 7jf7

% Bouguets, compositions, plantes

" #Bonheurimmediat #artisansfleuristes

@ En France et 4 I'International
linktr.eefflorajet

florajet

©

Bouquats Avis Plantes Flours. oIy Consails & Influence

“JEUCONCQ

" . |
(S

& PUBLICATIONS © REELS ) IDENTIFIE(E

2 . \VOUS OFFRENT

. 'VOTRE SAPIN DE NOEL

.

.

Conditions dans la descripﬁor;!

brandalley saahna_bijoux mavahinefr sowhat_and_co magicshopnice lateliffge

Suivre Suivre Suivre Suivre Suivre Sui

harcourofficial

et

florajetfleur

realaveryclark = Audio d'origine

harcourofficial [TERMINE] JEU CONCOURS &

Le mois de décembre vient de commencer, Harcour et Florajet
vous offrent votre sapin ! &

Pour participer il vous suffit :

- d'étre abonné a notre compte @harcourofficial et a
@florajetfleur

- d'identifier 2 amis en commentaire avec qui vous décorerez le
sapin

- de repartager ce post en story

Le gagnant sera tiré au sort le 07/12/2023 (pour une réception
au plus tard le 12/12/2023) et prévenu par message seulement
par ce compte.

*Sapin Nordmann issu d'une production responsable
@florajetfleur, dimensions 150-175cm, d'une valeur de 65.90€. ||
sera livré directement chez vous par un transporteur

1. Attention aux faux comptes, nous sommes le seul compte a
vous contacter !
Bonne chance & tous

Modifié - 4 |
Pour vous

BN  iulivia83 Whaouhhh % @sophie.barahona @sophieiams o

Qv

1013 Jaime

@ Ajouter un commentaire..




Tout le monde
contre le cancer
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CONCEPT

. . . -66% M =7 |
Tant qu’il y a de la joie <
Y’a de la vie : |

POUR PERMETTRE AUX FAMILLES
TOUCHEES PAR LA MALADIE
DE S'EVADER DU QUOTIDIEN

Déploiement des outils de communication de I'association
#BtoC #territoire_communication

#campagne_média_hors-média
#brand-content #com-événement
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TOUT
LE MONDE
CONTRE LE CANCER ’

L'association qui offre
des moments de joie
a tous ceux

touchés par la maladie
pour leur permetire

de garder la force d’avancer.
Tous ensemble, continuons
a faire de I'hopital

un lieu tourneé vers la vie.

LE MONDE

CONTRE LE CANCER

TANT QUILY A BCLAJOIL ILY A BC LA W

www.toutlemondecontrelecancer.com

00000
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Pensce

creative

Des idées qui vendent

Consell ,
en strategie

Batir les marques enseignes

ngv,oir
¢ faire

Une full expérience
digitale & physique



AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION
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