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VINS & EFFERVESCENTS

Quasi même rouge, moins agressif/promo.

COULEURS SÉLECTION COULEURS SÉLECTIONPROPOSITION LNB PROPOSITION LNB

Bleu plus vif permet une meilleure lisibilité 
pour les textes.

Couleur "fromager" des sélections car le bleu 
"crèmerie" va lutter avec la couleur bleue de 
la typo du guide, ça va être confusant.

La couleur de la brasserie ressemble trop à celle 
de la crèmerie, une couleur plus "or"/marron est 
plus adaptée.

Autre bleu plus graphique permettant de 
basculer un bleu plus pétant pour le surgelés.

Quasi même vert, moins agressif/promo.

Idem sélection

Idem sélection

Proposition de couleur comme elle n'existe pas 
dans la charte sélection.

Idem sélection

Nous n'avions pas de orange, il s'y prête bien 
pour cette catégorie car le vert "épicerie" est 
trop connoté "fruits & légumes".

Nous avons déjà pas mal de rose, le fram-
boise étant déjà utilisé pour les spiritueux, 
le violet permet de se différencier.

Idem sélection


