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FOND VERT

Les logos des différentes marques existent en plusieurs versions.
La taille du fond vert est determinée par le logo et sert de zone de protection.

Verto | e [l Voo My

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

Point

p 1 [ . POint
vert'e) | Vertw Loty Il Vert'@)

Magasin Magasin

Magasin il Ve''@ vert'@ Bl Magasin

vertey vert\ey

EEEEEEEEE , ON EST TRES NATURE

MARQUES MDD
O/ Ter ® fortec@  Yyock®d

PROGREEN
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PAR VILLE

Les logos sont déclinables avec le nom de chaque vile pour les vignettes sur les réseaux
sociaux, les animations locales ou les PQR...

Magasin |l Point

vert'ed | Vert\e)

BETTON - RENNES NORD SAINT-AMANT-DE-BOIXE

Magasin Point
Vert'e/ Verl'e

BETTON - RENNES NORD SAINT-AMANT-DE-BOIXE
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GUIDELINES

oint _ | Magasin
Vert\”‘ Ve?txd

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

LA TONALITE:

Au-deld de son expertise et de la qualité de son offre, ce qui rend Magasin Vert -

c’est la relation de proximité que les experts de I’enseigne cultivent avec leurs clients.
lls connaissent leur quotidien, leurs envies et leurs besoins, leurs compétences...
la tonalité des messages et le choix des images doivent donc refléter ce lien exceptionnel.

LA SIGNATURE:

Point Vert unique,

Le discours publicitaire,

MAGASIN VERT VS POINT VERT:

Le discours doit étre vrai, authentique. Il ne faut pas
avoir peur de s'éloigner des discours publicitaires
« over-promising » pour rentrer davantage dans la
vraie vie des clients, que ce soit des particuliers
désireux d’embellir leur quotidien par la nature ou
des semi-pros avec de plus gros projets pour leurs
extérieurs, qui cherchent l'efficacité et le résultat.
Chez Magasin Vert—Point Vert, les conseillers sont
capables de dire « non » lorsqu’un produit nest pas
adapté aux besoins de ses clients, pour apporter la
meilleure solution a leurs besoins. Cette franchise
et cette exigence teintée de bienveillance doivent se
ressentir dans nos différentes prises de parole.

L'INSIGHT CENTRAL:

« Avec Magasin Vert—Point Vert, je ne suis jamais seul.
Les conseillers parlent comme moi, et {'ai mes vendeurs
a moi »

LE CONCEPT DE MARQUE:

Une relation conseiller-client « ultra-personnelle » et
« ultra-naturelle »

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

Invite & une relation de confiance, ou le client
sait qu'il peut compter sur des conseils avisés et
adaptés & ses besoins

Refléte cette authenticité et la facilité des
interactions, comme entre voisins ou amis parta-
geant une passion commune pour le jardinage et
la terre

Implique une compréhension profonde des
attentes des clients, et une capacité ay répondre
de maniére individuelle et personnalisée

Refléte un engagement environnemental et

social

LES MOTS-CLES::

Ecoute * Bienveillance * Franchise * Authenticité
Complicité « Vérité ° Savoir-Faire * Partage
Passion ° Nature ° Environnement

Point vert:

De par I'emplacement géographique de ses points de
vente et la typologie de son coeur de cible, Point Vert
est une enseigne qui se positionne sur le rationnel, le
fonctionnel et I'efficace. On est dans le « faire ». On
privilégiera donc |'utilisation de verbes d'action et un
vocabulaire précis et concret.

Magasin vert:
De son c6té, Magasin Vert promeut davantage une
nature vecteur d’émotion et de confort. On est plus
dans le « profiter ». On privilégiera donc |'utilisation
du champ lexical du plaisir, du bien-étre et de
I’émotion.
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Les visuels utilisés pour la
communication spécifique du
réseau Point Vert illustreront
de préférence |'action, le
geste, la précision, et le
résultat obtenu, de qualité
professionnelle.

Point
verl'e

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

Magasin
vert'e

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

Pour ce qui est de Magasin
Vert, I'iconographie sera plus
orientée détente et bien-
étre, mettant en scéne des
clients qui profitent de leur
jardin, de leur petit cocon
nature etc...




POUR LE PRINT

DESIGNATIONS, LIBELES,

PRIX, MECANIQUES :

TITRAILLE : TEXTES COURANTS :
Gothic821 (n BT FUTURA PT GOTHAM ROUNDED
Regular LIGHT DEMI LIGHT
ABCDEFGIJIKLMNOPQRSTUVWXYZ BOOK HEAVY BOOK
abcdefgijklmnoparstuvwxyz MEDIUM BOLD MEDIUM

EXTRABOLD BOLD

0123456789

ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ET LEURS VERSIONS OBLIQUES

TYPOS ACCENT SERVICES : F|DEL|SS|MES :
Jurbinads /i 7 FREDOKA
CONDENSED SEMIBOLD

ABC DEFGITRLMNOPARSTHVIWX Y Z
whodefgijkbmmopgrshwrwxye

0123454751

ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
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POUR LE WEB

Pour les e-mails, sites et autres communication.
Sur les réseaux sociaux, sont utilisés les typographies des opérations promotionnelles déclinées en print.

TITRES,
DISPLAY, TITRES XXL : TEXTES COURANTS : PRIX :
Protest Riot Figtree Rounded Mplus 1c
Regular Regular Regular

Semi Bold Extra Bold
ABCDEFGIIKLMNOPQRSTUVWXYZ Bold

abcdefgijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

E-MAILS :

ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgijkimnopgrstuvwxyz
0123456789

Arial

Regular / BLACK

ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefgijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgijklmnopgrstuvwxyz
0123456789
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COMMUNICATION GENERALE :

PRINCIPALES

A CHAQUE OPERATION SERA ATTRIBUEE UNE COULEUR PROPRE, AINSI QU’UNE COULEUR ACCENT.

Celles-ci se retrouveront dans les Prix avec Mécanique ainsi que dans des blocs Produit Mis En Avant.

La gamme chromatique est définie par la typologie de I'opération. (Voir «Typologies d’opération», page 11)

(Voir «Mécaniques Promos » page 19)

PROGRAMME FIDELITE :

PRIX ET MECANIQUES :

Reprise des couleurs des logos

Une nouvelle couleur est introduite pour les prix simples

C 40 #AECB38 dars |
ans les prospectus.
C 30 #3E4545 MO
M O J 89 C 76 #558738
J 20 N O
N 80 PRIX SIMPLES J 99
N 25
C 40 #AECB38 Cco #EAB7OF
MO M 27
189 J100
METIERS :
C 31 #9c3c26 co #e4aa38 ca #7d7c77 C 99 #145c98
M 89 M 38 M 33 M 48
sarDiN - I )89 MOTOCULTURERSIE S Jo
N O N O N 33 N 20
f4 82? #3d8d97 54 7819 #603b79 C 40 #8c6d48
BRICOLAGE a1 HABILLEMENT 120 TERROIR M 55 PAGE 10
J76 :

veau
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OPERATIONS TEMPS FORT

> Booster de trafic puissant et immédiat > Thématique immédiatement compréhensible
> Expression 100% SELL > Expression plus agressive des offres.

Akilux Un kit PLV comprend :

U ErGRED TS DIV GEES AR 52075 1 ACHETE = > Akilux
10FFERT > Affiches : 60x80; 120x80 ; 120x156
> Banderole

RS ,
SQES ‘0“ ¢ s
{MBATTA

Affiches 120x80

DU MERCREDI 5 AU DIMANCHE 9 MARS 2025

JES 10
BLES
T

IouRS.
MBI\

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. Vert \f’ heg?ﬂ%n

s
SUR UNE SELECTION DE PRODUIT!

Affiches 120x156

+ONESTTRES Maupe,  POint M. 5
Verti@y | yodasin
Vertey

Banderole

<LES JOURS
IMBATTABLES

i 1 ACHETE
Magasin \d-Es 1IN B\.ES 1 OF F
Vert® \MBR e U N SEECTION g gy 8

Suj
IR UNE s, SELEC) (TION pg. PRoDYITs-
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GUIDELINES

\', AUTRES VERSIONS DE BLOCS PROMO
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Affiche 60x80 Affiche 120x80

JUSQU'AU 1% FEVRIER 2025
6} e R

JUSQU'AU 1% FEVRIER 2025

M AX' LOT lex b pats

AB
EAU UNIVERSEL U/
TERREAL U - soL

MA’%ZOTS : €Iy T

Ca sentsles bons Wﬂt‘r' ! Vendu par 5:

SACHET DE ¢
DE GRAIssE T
HAMIF(
AVEC OU sang FILET - ‘;EG

{HoFFERTS

"par 0,

A4 Prix

-

Vendu seul : 6/ B5€ soteiveaxxxe

Vendu par 5:
99 I’umte 1

aXXHE
Sotles 5 produt auae s o de XX XOXE. Soi o

TERREAU UNIVERSEL UAB

COR - 50L :
PIN DE P,

Banderole

POln[ JUSQU'AU 1% FEVRIER 2025

Vertey ES \», ' % | @

| Vendu par 5
€
153 tunte

Maagasin ;
V(:‘?l\’a M AX' sl L5 65 W"“ 20FFERTS [

2°FFERTS ‘ q53lum«s

TERREAU UNIVERSEL UAB - PIN DECOR - 50L

LES MAXILOTS

Akilux Mailing

JUSQUAU 1% FEVRIER 2025

Point ‘ Magasin
Vert 1’7

vert'@y

MELANGE DE CEREALES POUR
POULE PONDEUSE
FARMER'S - 20 KG

0
@mmwwﬂ

FILET pg BUCHETTES

DALLUM
GRILLO'BO)s - 4(?5

o chets,
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Kit web

Réseaux sociaux

Mises en avant dynamiques des mécaniques commerciales.
Style « pop », avec des couleurs vives et percutantes.

POST 1080 X 1080

STORY 1080 X 1920 PAG E ]4
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OPERATIONS CLASSIQUES

> Opérations « thématiques» ou « métiers » qui sont soit > Opérations thématiques : transmettre directement les items
transverses & tous les métiers, soit spécifiques & un métier. de proximité, d’authenticité et de partage
> Expression 50% SELL - 50% TELL ou 70% SELL - 30% TELL > Opérations métiers : donner un réle positionnant grace
Akilux a la thématique dédiée a une famille : qualité & spécialiste.

Affiches 60x80

Affiches 120x156

Un kit PLV

comprend :

> Akilux

> Affiches : 60x80 ;
120x80 ;
120x156

> Banderole

DECOUVREZ TOUTES

~
'
/ "

DECOUVREZ TOUTES

Affiches 120x80

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE. I\),g}r[l{r., N\‘l:?ﬂ%n

| DECOUVREZ TOUTES

JUSQUAY 22 I

o ]
TRE NOUS, ON EST Thts ugrye,  POINE

vertigy | Mfagasin

Banderole

Point PAGE 15

vert@y

Magasin
Vert @
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?queau

sssss



Réseaux sociaux

Contenus génériques liés & des thématiques saisonniéres.
Contenus plus épurés et inspirants.

POST 1080 X 1080

STORY 1080 X 1920

PAGE 16
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A4 Prix
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PRIX

Les prix prennent la forme d’une feuille, et sont centrés dans celle-ci. lls dépassent sur le visuel produit et dans la gouttiére
pour étre plus facilement repérables. La feuille existe en deux tailles : petit prix (-100€) et gros prix (+100€ et Promos).

+ 1house
OFFERTE
Pour 2 achetées

LA 3° OFFERTE,

Vendu seul :

A PARTIR DE

€
I P‘ 1555
. ? Vendu pag:
PLANCHA ELECTRIQUE .
SAVEUR KE-5770 99 Teracilew 1 O 37
PRIMEVERES KRAMPOUZ DIOSMA' TERREAU HORTICOLE' Lunité
Symbole printanier, la Primevére donne de la couleur au Chassis et plaque de cuisson inox 3 rebords. Tiroir amo-  Arbuste compact et parfumé variant du blanc au Pour potager, gazon, bulbes. Utilisable en agri-
jardin et aux cotées au moindre redoux hivernal Rustique et vible intégré au chéssis. 2 thermostats réglables jusqua 1556 dgal en massif. Le pot de 3 & 4,5 litres culture biologique. Le sac 70 |. Les 3: 31,10 €
facile a cultiver, elle offre une grande palette de floraison. 300°C. Puissance : 2 x 1600 W - 220-240 V. Dimensions : soit 0,00 € le litre. A l'unité : 0,00 € le litre
Le pot de 10,5 cm 64 x 33 cm.

Des produits peuvent étre mis en avant via des encarts plus grands, qu’ils bénéficient d'une promotion ou non.
La forme de feuille s‘adapte a la grille et prend la couleur accent de I'opération en cours.

+

€
599

iyock® S AZAEE

CROQUETTES POUR CHIEN BOUCHEES Le pot de 2 litres.
CROQUANTES EN ANNEAU

Pour chien adulte en activité normale Le sac de
20 kg + 4 kg offerts Soit 00,00 € le kg




VERSIONS AVEC PRIX :

MECANIQUES PROMO

Les mécaniques promo prennent les couleurs de |'opération en cours (principale + accent).

Elles existent en version avec ou sans prix.

L'expression des mécaniques a été lissée afin d'étre toujours la méme et étre plus facilement repérable.
Des corps de textes et des couleurs différentes permettent de mieux lire le prix final.

1 house
2y OFFERTE

3K

A PARTIR DE

525

VERSIONS GROS PRIX:

LE 2¢ A-50%

Vendu seul :
€

7ss
Vendu @r 28

96

Lunité

VERSIONS SANS PRIX :

dont 5,51€

d’écoparticipation

Offre de
REMBOURSEMENT

-20%
de remise immédiate

SUR LES HOUSSES
DE PROTECTION

JARDILINE

LE 2°
A
-50%

-15%

DE REMISE

IMMEDIATE:

Pour 2 achetés

LE 3°
OFFERT

Pour 2 achetés

LE3®
REMBOURSE

2 achetés, ,
LE 3°*REMBOURSE
Vendu seul :

€
S0
r3:

Pour 2 achetées

LA 3° OFFERTE,

Vendu seul :
3€
50
Vendu @r &3
2

L'unité

6 € pe rRemisE
IMMEDIATE

39%

Vendu

2:,

L'unité

33

FIDELITE FIDELISSIMES

20% DE REMISE
IMMEDIATE

20% DE ReMISE
IMMEDIATE

A PARTIR DE :

A PARTIR RE :

OFFRE ANIMOFID

- 5%

DE REMISE IMMEDIATE
TOUTE L'ANNEE

leQ¥?
nouveau
belier
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PICTO NOUVEAU

NOUVEAU

ARRIVAGE

POTAGER m
NOUVEAU € @

I 25
9 TUSQUAU23. FEVRIER 20

Lepotde O5L

PRIMEVERES

JUSQUAU 23 FEVRIER 2025 ®
SOLUPIS CONSECA UT
ARRIVAGE oMMODITI

S -

L
NOUVEAU
99
Le filet de
2509

“ﬁ/ b 2t
= LES®
OFFERT

pour 2achtés
OIGNONS LERS ciled
TRICOLORES Teracilcw OFFERT J0loks e stoonins
DOUBLES N MéLANGE
e

NOUVEAU

5%

azniie

Point_ | Magasin

Vert@) | Vert\@

e 1spo o 4.5 s

Magasin vert &1

AGENCE CONSEIL EN COMMUNICATION




COUVERTURE

g Point [ JARDIN | Les dat i Stiers et
B Vert\/.’ 000 A 00 es dates, un peigne métiers e
2 AVBIL 2028 ; un renvoi vzrsl;le s(i::e internet
§ e ans un grand bandeavu vert
1 Magasin ¢

g

de la couleur de la marque.
Vert'ey

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE.

HUGO

ARRIVAGE
D'AVR]

Un encadré en hauteur
qui associe le logo du
magasin, le titre de
I'opération, un conseiller
et un produit mis en avant.

€
99

le plant

Mise en avant possible d'un

2¢ produit ou logo d'un temps
fort intégré dans |'opération
promotionnelle en cours

TOMATE
MARMANDE
tte de 7

Un grand visuel
représentatif de l'opération

en cours. izt

leQ¥?
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uveau
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TETIERE ET PEIGNES METIERS

JARDIN

Le bandeau de couverture I\)/glr?{a

existe en plusieurs | — Dés la couverture un peigne TERROIR
| Magasin

versions de logo. présente les différents métiers

V@I’[\’O’ et typologies de produits MAISON
proposés par la marque. HABILLEMENT

JARDIN
JARDIN

{ Magasin
| vertw

E ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE

Point
vert\@

ENTRE NOUS, ON EST TRES NATURE

TERROIR
TERROIR
HABILLEMENT

HABILLEMENT

PAGE 22
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Grille de 3 ou colonnes qui peuvent
étre mixées sur une méme page

COMPOSITION
DE3 PLANTES

OEILLETS FLEURIS @
o dgorer o s st bl o coxpe

Les produits sont
alignés entre eux

via le filet sous le nom
du produit

COMPOSITION
DE4 PLANTES

PRIMEVERES

Pour 2 achetés

LE 3° OFFERT

PLANTES VIVACES

Des produits peuvent
étre particuliérement
mis en avant

P2 MagasinVert & | Point vert s

LE2°A-50%

LE2°A-50%

PAGES INTERIEURES

POT COCORIPOT® JADE @

AMENAGEMENT EXTERIEUR

L’introduction, accompagnée d'un discours du conseiller,
se déplace sur la double, au centre, & gauche ou & droite

BULBES

Les catégories de produits
sont indiquées dans

des cartouches

a l'extérieur des pages

Ter

BULBES DE BEGONIAS

BULBES DE GLAIEULS DOUBLES EN MELANGE

Des encarts «Services»
viennent rythmer les pages

Pour 2 achetés

LE 3
OFFERT

Ter:

BULBES DE DAHLIAS
TERAGILE

AVEC

Des encarts

«Mon Projet MDD»
regroupent les produits
des marques distributeurs.

Pour 2 achetés Pour 2 achetés
LE 3° OFFERT LE 3° OFFERT  :

VERITABLE TERRE

BiLLES DARGILE POUZZOLANE

HORTICOLE

OUR VOS

PAGE 23
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ENCARTS MON PROJET MDD

Ces encarts regroupent des produits de marque distributeurs d’'une méme catégorie ou qui peuvent étre utilisés conjointenement.
Ces encarts présentent 3 produits maximums qui sont alignés sur une seule ligne.

AVEC Ter °

% +

T e < La couleur du cadre et des blocs prix standards
35 35 39. o 0
est déterminée par la couleur principale du logo.

Le titre comprend le logo de la marque.

,
DESHERBEUR Terocilew Pour Yock, cette couleur est remplacée
MECANIQUE Ter ) ENGRAIS GAZON
GARDENA' GAZON RUSTIQUE ANTIMOUSSE par celle de I'animalerie.
Pour éliminer les mau- Adapté & tous les types Elimine les mousses et re-
vaises herbes du gazon de sol pour un gazon verdit le gazon. Le sac de
sans effort. Garantie dense et durable. Le sac 12 kg pour 300 m?. Soit
25 ans. de 5 kg. Soit 00,00 € 00,00 € le kg

le kg.

AVEC

+

e AVEC yock®

+ 4 +

Ter O Ter: 0
ENGRAIS BLEU UNIVERSEL BIOCULTEUR 5 DENTS PULVERISATEUR
TERAGILE MERMIER TERAGILE 4
e — _— g COUSSIN EN TISSU POUR
Congu pour horticulture. De couleur bleve, il permet Ameublitle sol sans end: la vie microk Tete Cuve translucide en polypropyléne. Lance exten- & CHIEN OU CHAT RELAX CORBEILLE SIESTA DELUXE
une meilleure visualisation pour faciliter I'épandage. outil acier. 2 manches en bois PEFC 1 m. Dimensions : 56 x sible de 42 cm en fibre de verre. Ecran conique pour £ —_— —_—
NPK 10-05-15. Le sac de 8 kg H 126 cm. Largeur de travail : 50 cm. Garantie 10 ans. une application précise et localisée du traitement 5 En cofon et polyester pour une meilleure Corbeille en plastique au design élégant et moderne,
pour environ 200 m” Existe aussi en 3 dents Couvercle avec doseur intégré (4 niveaux). Joint résistance. Lavable @ 30°C. Trés confortable. avec perforafion pour une bonne aération. Appuie-téte
FKM ultra résistant. Contenance 7 litres. Capacité utile Largeur 45 cm. A utiliser seul ou dans les confortable. Anti-dérapant. Différentes tailles et coloris
5 ltres 2 corbeilles Siesta Deluxe. disponibles.
3 Différentes tailles et coloris disponibles.
a
Magasin Vert'#) | Point Vert'e) Tous nos conseils sont sur magasin-point-vert.fr P5

PAGE 24
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+

Formule professionnelle

Ter O
ENGRAIS BLEU UNIVERSEL

Soit 2,49€ le kg

Congu pour I'horticulture. De couleur bleue, il permet une
meilleure visualisation pour faciliter I'épandage. NPK 10-
05-15. Le sac de 8 kg pour environ 200 m?.

PRODUITS MDD

Sur les produits MDD, dans les prospectus comme sur les PLV,
le nom en toutes letires de la marque est remplacé par son logo.

il n’est pas utile de repeter de nom en toutes lettres dans la désignation produit.

9.
95

Soit 0,50%€ le litre

yock®d

LITIERE MINERALE
HYGIENE +

Légére et absorbante.
Neutralise les odeurs. Le
sac de 20 litres, en papier
recyclable.

yyvy -

FARMER'S

_lachets

PAGE 25




PAGES TERROIRS

IPIT VELE
STION

g Ed,velsas e

T m ot fuga. ot TARIQUET CLASSIC
QULLANT T
ED EXPERIO! ‘oriiimine

e

cuve riseRvee TARANI 1GP
AOP MARCILLAC COMIE ToLOSAN

BOITE DASSORTIMENT DE
chocoLaTs

HALTE GOURMANDE:

corrRET METAL PANIER DE FRUITS SECS
TouT cHoco BOUTON D'OR»

e

correr

8% 16:.

PLANCHE +3 GOBELETS
GARNI

corrmeTamiines
1 veRre

POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS CING FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MANGERBOUGER FR 'ABUS D'’ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION

3 Magasinvert | Pointvert & MagasinVert | PointVert'a7 Tous s

Intégration des mentions légales

en bas de page

IPIT VELE
(EllglEXPERIO !

Cae. Ur soluptatur, si occulpa corshon
imendas ma dolu olempos vall ospitaiaue.

ciprusoris as ot ond: dolendo spolice pe

LE 2° A-50% LE 2° A-50% LE 2° A-50%

75 4. 7is

SELECTION DE CONFITURES TARTINABLES HENAFF HERBES DU MARGUIS

c < o
72 séascrion o 25 rii vz ouves 72

LE 2° A-50%

&
3%

caNIsTRELL

TOASTS ARTISANAUX
IATURE BIERE BLONDE COREFF
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’ABUS DALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION.

POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS CINQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MANGERBOUGER FR

e Magasinvert & | pointvert &
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CONSEILLERS

Les encarts conseillers

viennent renforcer la proximité
avec le client en distillant
conseils et astuces.

lls ne changent pas

de couleur de fond

(vert Prix simples,

voir «Couleurs», page 10-

pour étre facilement repérables
et s'‘adaptent & la grille

en hauteur et /ou largeur

suivant la place disponible.

MagasinVert s | PointVert & Tous nos conselssont sur magsin-paint-vert i

A ,
Ils peuvent étre accompagnés

d’un QR Code renvoyant
vers le site internet ou
vers une vidéo explicative.

ARRIVAGE

POTAGE

pour 2 achatés

LE 2° A-50%

Le discours des conseillers

est également mis en avant dans

les introductions de pages.

Dans ce cas ils sont sur un fond de la
couleur de l'opération en cours.

NOS CONSEILS EN VIDEO

PAGE 27

Magasinvert" | Pont vert & MagasinVert & | PointVer & Tous nos conseils sontsur mage




VISUELS DES CONSEILLERS

CEDRIC

FREDERIC

LUCAS JULES

ROMAIN PIERRE

Conseiller Motoculture Conseiller Jardin Conseiller Potager Conseiller Terroir

CLAIRE VANESSA CAROLE NATHALIE

Conseiller Jardin

AMBRE

Conseillére Jardin Conseillére Animalerie Conseillére Jardin

Conseillére Terroir

PAGE 28
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o

NOS VEGETAUX SONT

me;/ an

La qualité est notre priorité |
La reprise de nos végétaux
de pépiniére est garantie pendant
1 an et en cas de probléme,
nous les remplagons
sur présentation de
votre preuve d’achat.

VoS VEGETAUX

La nature est notre métier |
Sur présentation d’un échantillon
de votre plante malade,

nous vous conseillons
sur les soins & lui apporter.

Ce
PHYTOSANITAIRE

Une affaire de spécialistes !

Conformément & la législation,

ce magasin est agréé pour la vente

de produits phytosanitaires.

ANIMALERIE

Animaux en pleine forme !

En cas de souci, vous bénéficiez
d’une garantie pour fous
nos poissons et rongeurs.
Renseignez-vous auprés

de votre conseiller animalerie.

ELAW

Obtenez de meilleurs résultats |

A votre demande,
nous analysons votre sol
et préconisons des solutions
pour '‘améliorer (service payant).

0
E MATERIEL'

Demandez & I'accueil !

Nous vous proposons @ la location

toute une gamme de matériels
parfaitement entretenus
et performants.

*Ce service n'est pas disponible dans tous les magasins.

ENCARTS SERVICES

Votre magasin s'engage |
Nos animaux proviennent
d'établissements rigoureusement
sélectionnés, soumis au contréle

des services vétérinaires
de I'Etat.

%MALIE%%;

De vrais pros |

Notre rayon animalerie

est tenu par des conseillers diplomés,

titulaires du certificat de capacité
en animalerie.

DE VOTRE MATERIEL

On s’explique !

Pour tout achat de nouveau matériel,

nous prenons le temps
de vous montrer la meilleure
facon de I'utiliser.

ol

# SERVICEV :
Faites-nous confiance !
Agréé par les plus grandes
marques, notre SAV vousc?cranti?

une réparation rapide
et garantie 3 mois.

,,,C.

ATELIER
Express

Rapide et efficace !

En cas de panne légére, nous nous
engageons & réparer sur place et
immédiatement votre matériel.

It
c IDE?I}g

Toujours & votre service |
Si vous le souhaitez, nous vous
aidons & charger vos achats

encombrants dans
votre véhicule.

Ils se placent sur les pages intérieures des prospectus lorsque la place est disponible.

Fw&&b/%f/

DE PAIEMENT

Profitez-en |

Pour tout achat de plus de
200 €, nous vous offrons les
meilleures solutions
de financement.

(\

(HANDIS

Tout le monde peut se tromper !

Sur présentation du ticket de
caisse, vous avez 30 jours pour
échanger votre achat (dans son
emballage d'origine).

Jwraison
A DOMICILE
Renseignez-vous !
Pour vous simplifier la vie,
nous vous livrons les achats

que vous ne pouvez
pas emporter.

7

Kembrursement
DE LEXCEDENT

Pas de gaspillage !

Nous reprenons et remboursons
vos produits en trop, sur

résentation du ticket de caisse

v:ﬁ:ns les 30 jours suivant I'achat,

PAGE 29
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PRINCIPES GENERAUX

La carte «<ENTRE NOUS»
et son fond pattern.

COULEURS TYPOS
ho o AEces Gothic821 Cn BT
J 89

vo FREDOKA
co, o EFUTURA PT

J 100
N O

C 30 #3E4545
MO

J 20

N 80

PAGE 30
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FIDELITE

PRINCIPES GENERAUX

Des titres logotypés
qui reprennent le bourgeon,
des fonds avec un pattern

DES OFFRES
RIEN QUE

POUR
VOUS!

et toujours les 3 mémes couleurs

o
OFFRES FIDELISSIMES

%

SUR VOTRE PRODUIT PREFERE

20°

SUR VOTRE L.
PRODUIT PREFERE

AVEC VOTRE CARTE DE FIDELITE*

() VOTRE NATURELLEMENT !

BENEFICIEZ DE

. ANIMOFID
%
(<]

Promotion sur un bloc arrondi,
toujours accompagné du visuel de
la carte «Entre Nous»

IBIEN D'AUTRES
AVANTAGES




OFFRES FLASH

I PFRE Titre Logotypé reprenant le bourgeon et un
msu codant «Vitesse» pour induire 'urgence.
AUJOURD’HUI = GV e

Fond jaune (0/27,/100/0)

+ pattern associé ( Produit, 35%)

SUR VOTRE . . = 3l " : N ;
oc promo Blanc, incorporant la carte.
Rgggg!lﬁREFERE Typo : Fredoka Condensed.

PAGE 32




FIDELITE

OFFRES FIDELISSIMES

_\@)
OFFRES FIDELISSIMES

Titre Logotypé reprenant le bourgeon .
DES OFFRES OEFMS
RS FDEISSIMES ...
N
VOUS!

Fond vert (40/0/89/0)

+ pattern associé ( Produit, 35%)

@)
OFFRES FIDELISSIMES

20%

SUR VOTRE PRODUIT PREFERE"

Bloc promo Blanc, incorporant la carte.
Typo : Fredoka Condensed.

leCQY¥?
nouveau




MEA DANS LES PROSPECTUS

Produit Fidélité standard
Pastille ANIMOEJRC )

- A X
| y3
= Case avec le fond vert - omRE )
v o
I W e + pattern de la fidélité. : 5
) SN S 2 Bloc promo en jaune FID & =
N 2 et bloc prix blanc. S SSoie
iy 1355 S \ ?
3 5 FN - ' LE 2° A-50%
AL SH 28 & 89% VY S35 v_lzﬁnz
A ~ ) € = par2:
- X e ” LA S BAC POTAGER 6995 TERREAU POTAGER 954
a SUR PIEDS A ALGOFLASH' Lunité
Vi ns. En pin du Nord de I'Europe il
< uioclave. Géotextile compris. cles
de terreau de 40 litres. Vendu S 42-
it0,26 € le L Vendu par

tes. Dimensions : 120 x 60 x H 88 cm. )
0,19€le L Le soc de SO L
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ENCARTS / 1/2 PAGE FIDELISSIMES

OFFRES FIDELISSIMES

DE REMISE IMMEDIATE
SUR TOUS LES PRODUITS
DE LA PAGE"

255 2% 3% 255 £% 2%

yock® Ter o : yock®d Ter 5

Lorsque tous les produits ont
la méme promotion, on peut
reprendre la pastille promo des
PLV et la mettre une seule fois en

haut de page a cété du titre.

Case avec le fond vert
+ pattern de la fidélité.

Reprise du titre Fidélisissmes

Bloc promo en Blanc
et bloc prix Jaune.

PAGE 35

leQ¥?
n



CODANTS GRAPHIQUES

On retrouve des codants similaires et des codants différents sur chaque opération.

Reprise de la forme du bourgeon
dans les créations d'offres avec la
couleur de l'opération en cours.

Un petit angle arrondi vert
en haut & gauche
et en bas & droite du visuel.

POSTS GENERIQUES : POST MISE EN AVANT PRODUITS :

Reprise de |'univers graphique Reprendre les couleurs de Reprise de |'univers graphique Mise en avant de la promotion

de l'opération, avec le logo et les I’opération, avec mise en avant de l'opération, avec le logo et les au centre de I'image.

dates. du produit et de la promotion au dates. Reprise du logo de
centre. I'opération en mineur. PAGE 36
Reprise du logo de |'opérati >,

pise dulog do [opérror o

en haut et & droite en plus petit. nouv
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