
GUIDELINES



PLV Promo
GUIDELINES 
2024



Sommaire P4. Quelques règles valables 
pour tous les supports

P7. OP Classiques
- PGC
- Coup non al
- Trad
- Prix coûtant 
- Produit du mois
- Chèque reporté

P35. OP Temps Forts



Quelques règles valables pour tous les supports

- Le logo SMATCH doit toujours être en quadri. 
   Si la lisibilité l’impose, il est peut être passé en noir ou en banc. 

- Le logo SMATCH, la signature, l’URL et les pictos des réseaux sociaux sont obligatoires sur toutes les PLV Extérieures. 
   À l’intérieur du magasin, on peut les supprimer. (PLV intérieures : PLV A4, PLV A3, les totems 50x50 et les étiquettes).

- Les fonds rouge vif (trop proche du sourire du logo) ne sont pas autorisés. 

- Les illustrations trad ne doivent pas être présentes sur les PLV, mais uniquement en pages intérieures des prospectus.

- Les dates de validité des offres ne doivent pas comporter de 0 devant un chiffre, exemple :
Du mardi 4 au samedi 8 mars = OUI
Du mardi 04 au samedi 08 mars = NON



Quelques règles valables pour tous les supports

- Les visuels sont l’élément identifiant sur l’affichage 

Ø Les visuels doivent accrocher l’œil et être le plus gros possible

- Les prix, mécaniques, titres des produits, descriptifs produits et [triman + RCS] ont une taille prédéfinie par support

-Les 12 masters des mécaniques ont été créés pour les dispositions centrales (la plupart des supports) 

Ø Les masters sont tous doublés de leur version [panachage possible] qui arrive dans la mécanique.

> Des bandeaux spéciaux ont été créés pour les supports allongés (ex : calicot). Ils seront situés sur le côté gauche, avec le produit qui viendra dessus



Quelques règles valables pour tous les supports

- Les prix [mise en avant] simples peuvent avoir 2 formes :

- > Les prix sans virgules ont la taille de leur bloc resserré en largeur et sont centrés

- > Les prix  à virgules sont plus en largeur avec le prix ferré à droite

- Les autres pastilles prix ont leur largeur basée sur celle du prix à virgules, qui sert de référence. La flèche peut être positionnée vers la droite ou vers la 
gauche, vers le haut ou vers le bas en fonction du positionnement du produit. 



OP Classiques



PGC



- Pour produits détourés PGC/FLS : la couleur de fond est la couleur dominante du produit. Ne pas 
hésiter à prendre une autre couleur si le pack ne se détache pas ou si le produit est rouge (interdiction 
de mettre du rouge derrière tout logo match) – cf Coca. 
- La mécanique est intégrée dans un bandeau rouge, toujours calé à la même hauteur (2 tailles de 
bandeau)
- Les infos produit sont toujours en blanc (noir en cas de problème de lisibilité). 
- Les pastilles prix sont toujours de la même largeur, qui est prédéfinie
- Les prix dans les zones rouges ou violettes sont boldés
- Le corps des titres et descriptifs est prédéfini
- Le logo CAPITAL peut être supprimé pour améliorer la mise en page de la PLV.

OP CLASSIQUE 
PLV EXTÉRIEUR 

ROSEAUX 80X120 CM 
PGC : AVEC PRODUITS 
DÉTOURÉS



Mêmes remarques que pour les roseaux PGC :
- Le produit est positionné directement sur le bandeau promo spécial formats allongés

OP CLASSIQUE 
PLV EXTÉRIEUR 
CALICOTS 305X102 CM 
PGC : PRODUITS DÉTOURÉS



Mêmes remarques que pour les roseaux PGC :
- Le bandeau est le même que pour les roseaux PGC, ramené à l’échelle du 50x50, il se cale  
directement sur la base du bandeau prédéfini
- Sur les PLV intérieures les logos, baseline, adresse web et réseaux sociaux sont supprimés
- Les mentions sanitaires sont également supprimées

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

TOTEM 50X50 CM
TRAD ET PGC : PRODUITS DÉTOURÉS
   



Mêmes remarques que pour les roseaux PGC :
- Le bandeau est le même que pour les roseaux PGC, ramené à l’échelle du 50x50, il se cale  
directement sur la base du bandeau prédéfini

- Sur les PLV intérieures les logos, baseline, adresse web et réseaux sociaux sont supprimés
- Les mentions sanitaires sont également supprimées

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

PLV A4 
PGC



Mêmes remarques que pour les roseaux PGC :
- Le descriptif produit passe directement à droite de la pastille prix pour donner libre expression au 
produit en dessous de l’ensemble [produit – prix]

Les écrans, bien qu’à l’intérieur du magasin, gardent les logos, baseline, adresse web et réseaux sociaux 
ainsi que les mentions (certains écrans sont tournés vers l’extérieur).

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

ÉCRANS
PGC



Mêmes remarques que pour les roseaux PGC :
-Le bandeau est le même que pour les roseaux PGC, ramené à l’échelle du 50x50, il se cale  
directement sur la base du bandeau prédéfini

- Sur les PLV intérieures les logos, baseline, adresse web et réseaux sociaux sont supprimés
- Les mentions sanitaires sont également supprimées

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

ETIQUETTE DEVANT CAISSE
8X8 CM



Mêmes remarques que pour les roseaux PGC :
- Le bandeau est le même que pour les roseaux PGC, ramené à l’échelle de l’étiquette, il se cale  

directement sur la base du bandeau prédéfini
- Il existe une mécanique spéciale étiquette prix : [BON PLAN]

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

ETIQUETTES
9,6X14 CM



COUP NON AL



- Les produits Non Al (anciens « la bonne affaire ») se gèrent de la même manière que les produits 
PGC, mais sur fond gris 30-10-0-70
-Pour les PLV A3 et étiquette coup Non Al : indiquer les dates de validité de l'offre du coup Non Al (qui 
sont différentes de celle du prospectus)
-Quantités limitées sur bandeau rouge

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

PLV ET ÉTIQUETTE PETIT 
FORMAT COUP NON AL



TRAD



Règles à suivre :
-Pour les produits détourés trad : conserver la charte classique en reprenant le fond et la couleur du 
rayon trad concerné. Les produits sont soit en top view, soit en 3/4 .
- Les produits passent devant la pastille prix quand c’est possible
- Les corps des descriptifs et des pastilles prix sont prédéfinis selon formats 
- Les dates sont positionnées centrées en titre sur toute la largeur – à la place du terme « Bons Plans ».

OP CLASSIQUE 
PLV extérieur 

ROSEAUX 80X120 CM 
TRAD : AVEC PRODUITS 
DÉTOURÉS OU AMBIANCE



Mêmes remarques que pour les roseaux Trad :
- Pour les PLV hors  « Bons Plans » : on suit les mêmes règles de bandeaux, mise en place + 

disparition des termes inutiles (privilégier un gros logo préparé par nos pros au lieu de l’écrire en 
doublon dans le titre, afin de gagner en lisibilité immédiate)

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 
PLV A4 - TRAD



Mêmes remarques que pour les roseaux TradOP CLASSIQUE 
PLV EXTÉRIEUR 
CALICOTS 305X102 CM 
TRAD ET PGC : PRODUITS DÉTOURÉS



Mêmes remarques que pour les roseaux Trad :
- privilégier un gros logo « Préparé par nos pros » au lieu de l’écrire en doublon dans le titre, afin de 

gagner en lisibilité

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

TOTEM 50X50 CM
TRAD : PRODUITS DÉTOURÉS OU 
AMBIANCE
   



Mêmes remarques que pour les roseaux Trad 

Les écrans, bien qu’à l’intérieur du magasin, gardent les logos, baseline, adresse web et réseaux sociaux 
ainsi que les mentions.

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

ÉCRANS
TRAD : PRODUITS DÉTOURÉS OU
AMBIANCE

   



PRIX COÛTANT



Règles à suivre :
-Pour les calicots trad avec produit détouré : le fond doit être celui du rayon trad concerné.
-Les calicots seront en ambiance uniquement pour les produits PPNP / les déclinaisons de couverture ou 
les pleines pages en prospectus.
-Les calicots prix coûtant doivent être déclinés sans prix. Toujours indiquer le prix coûtant dans le 
bandeau jaune suivant cette formulation : prix coûtant cette semaine sur le [produit nom du produit]
- La pastille « prix coûtant » a sa taille prédéfinie, la phrase en dessous est justifiée sur cette pastille

OP CLASSIQUE 
PLV EXTÉRIEUR 
PRIX COÛTANT
CALICOTS 305X102 CM 
TRAD : PRODUITS DÉTOURÉS ET 
EN AMBIANCE



Mêmes remarques que pour les calicots prix coûtants :
- Rajout d’un prix « mise en avant » directement sous l’ensemble pastille, sur la droite

OP CLASSIQUE 
PLV intérieur 
PRIX COUTANT



PRODUIT DU MOIS 



Règles à suivre :
- Les titres des rayons et accords vin doivent être dans la couleur du rayon concerné
- Le pro doit être celui du rayon concerné
- Les produits sont toujours en ambiance, shootés de ¾ 

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

PLV A4 PRODUITS DU MOIS



- Affiche A4 : 
Le titre « Le vin du mois », le mois et l'année sont de la couleur du type de vin (rose pour le vin rosé, rouge 
pour le vin rouge et vert pour le vin blanc). Les informations produit sont à gauche, le visuel au centre et le 
texte sur le vin à droite. Le texte reprend les informations présentes dans le dépliant (caractéristiques, avis de 
l'expert, accords parfaits et temps de garde). Le trait/séparation est de la couleur du vin. 

- Le principe en lui-même est inchangé à 2 différences près :
- > le prix est boldé
- > la mécanique surplombe l’ensemble 

OP CLASSIQUE 
PLV INTÉRIEUR 

VIN ET BIÈRE DU MOIS 
PLV A4



Attention : on suit la nouvelle charte « produits du mois » (de 2022)

Etiquette 1 : 
Elle reprend les principes de l’étiquette prix habituelle, avec le rajout du détouré et de « la bière / le vin » 
du mois selon les logotypes de 2022 + fond correspondant
Etiquette 2 : 
Fond correspondant au sujet, le logo « la bière / le vin du mois » + nom du produit en têtière

OP CLASSIQUE 
PLV intérieur 

VIN ET BIÈRE DU MOIS
ETIQUETTE 9,6X14 CM 



CHEQUES REPORTES



Règles à suivre :
Conserver tel quel

OP CLASSIQUE 
PLV intérieur 

PLV A4 
CHÈQUES REPORTES



PROSPECTUS EN COURS



Règles à suivre :
Conserver tel quel

OP CLASSIQUE 
PLV intérieur & extérieur 

ECRAN DIGITAL 
1080X1920 PX



OP TEMPS FORTS



Opés temps forts

Les opés temps forts sont traitées chez LNB qui travaille un principe de couv/ KV et qui décline les masters de pages intérieures de 
prospectus + de PLV

Les déclinaisons devront se faire sur les masters livrés.

Chaque temps fort sera livré avec un rapide guideline à appliquer.



Les Maximatch



A4 paysage



Calicots



Roseaux



Ecrans mag



Totem



REGLES JURIDIQUES



Mentions – TBC avec agence de prod

Le triman + le RCS ne sont pas obligatoires en magasin.
Le triman ne peut pas être apposé sur un calicot (le plastique ne faisant pas l’objet du triman).

Les PNNS ne sont pas obligatoire en magasin.

La mention alcool n’est plus obligatoire sur les étiquettes (en rayon). Mais bien les mentionner sur toutes PLV extérieures.


